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Resumen

El entorno universitario ha sido el escenario ideal para poner
de manifiesto las necesidades de la sociedad en el entramado
social. En el presente se hace una discusion sobre el reconoci-
miento de las universidades como la entidad de generacion de
conocimiento y pensamiento critico para atender las exigencias
sociales, econdmicas, politicas y ambientales. Se toma el entorno
universitario como principal factor para determinar la intencién

del emprendimiento social de las y los estudiantes universitarios
en el estado de Aguascalientes. Se consider6 una muestra aleato-
ria de 382 alumnas y alumnos de universidades publicas y priva-
das. Se levantd informacién relacionada al entorno universitario
y las intenciones de emprender socialmente. Se aplicé un anali-
sis de regresion lineal para lograr el objetivo de la investigacion.
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Se obtuvieron resultados positivos y significativos con los cuales se hicieron la
discusion y las implicaciones del estudio.

Introduccion

La universidad es un referente moral y ético para las sociedades, ya que, cuan-
do se piensa en la entidad con mayor influencia de reflexion social, se conside-
ra a las universidades como instrumentos fundamentales para la generacion
del pensamiento critico del mundo (Cortina, 2012). Las universidades remiten
al individuo, a través del conocimiento y la habilidad racional, la visién plane-
taria de los intereses universales (Andrade, 2023). Los marcos curriculares que
son desarrollados en las universidades deben tener como base la transforma-
cion del aprendizaje hacia fines de la propia ciudadania, esto, con el objetivo
tacito de volverse una educacion transformadora.

El papel de la universidad es primordial para dar reconocimiento y va-
lidez a los problemas sociales, de esta misma forma, es esencial para tener
conciencia de las desigualdades y necesidades de la reparacion social, legal,
economica y ambiental que se presentan en cualquier contexto social. El cam-
bio social surge desde la formacion de agentes que sean activos conscientes
de su rol en la sociedad (Ponce et al., 2020). Las practicas pedagdgicas que se
realizan en las instituciones de educacion superior deben ser diligentes con la
reproduccion de la vision del emprendimiento social, para servir de plano de
entrenamiento de la direccién profesional con un sentido social (Parga Mon-
toya et al., 2024).

Las universidades son entidades pertinentes para trabajar de forma acti-
va en la promocion del emprendedor social por poner al alcance las bases del
pensamiento légico que lleva al pensamiento moral (Grimalt-Alvaro y Couso,
2022). El pensamiento comunitario reconoce la necesidad de sujetarnos en el
otro para que las sociedades se formen y evolucionen en tanto a las necesidades
grupales, con esto, para definir una identidad moral que sea reflejado en las ac-
tividades propias de una sociedad, en este caso, en las actividades de empren-
dimiento o creacidon de empresas. El desarrollo ético y moral para los nuevos
emprendedores, comienza desde la formacion académica, educacional, aque-
lla que busca la prospeccion colectiva (Hardy y Carlo, 2005).
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Sabiendo que el emprendimiento es un proceso complejo que requiere de
capacidades implicitas y explicitas para asumir riesgos, ser innovador y estar
dispuesto a enfrentar escenarios de inversion (Krueger et al., 2000). La inten-
cion de emprender es repensar que el individuo que se asume con esas capaci-
dades esta dispuesto a hacer ese esfuerzo para llevar la potencia de emprender
al acto de hacerlo, en estos términos, es necesario analizar la motivacion, las
capacidades, la conducta previa que llevaria a alguien a realizar un emprendi-
miento (Bergner et al., 2022). Ese estado mental de la intencién del empren-
dimiento es fundamental para comprender que el individuo llevara a cabo un
emprendimiento, principalmente, qué condiciones generarian que esa inten-
cién emprendedora se lleve a cabo.

En estos términos, el emprendimiento que es enfatico con la responsabi-
lidad social, el cual es un acto de conciencia moral sobre las posibilidades de
generar un cambio bajo las condiciones actuales, es necesario que sea defini-
do por las influencias de la entidad formativa que, en este caso, es la universi-
dad (Ozaralli y Rivenburgh, 2016). Las y los estudiantes universitarios deben
ser vistos por las propias universidades como reformadores cargados de una
motivacién prosocial con un deseo predominante de ayudar a otros e involu-
crarse en posibilidad de resolver las atenciones sociales (Tiwari et al., 2020).
El presente capitulo propone un analisis estadistico que permita evaluar la in-
fluencia del soporte del entorno universitario para la generacion de la inten-
cion del emprendimiento social en las y los estudiantes de las universidades
del estado de Aguascalientes.

Se presenta a continuacion la revision tedrica consistente con las necesi-
dades del objeto de estudio. Posteriormente, se explica la metodologia utilizada
para lograr el objetivo propuesto. Los resultados y la discusion de los mismos
se exponen en la siguiente seccidon. Por ultimo, la conclusién del estudio con
las implicaciones de los autores.

Revision de la literatura
El fomento al emprendimiento social debe ser promovido por un cambio inte-
gral que sea generado desde el entramado social, econémico, cultural e insti-

tucional, para que de esta forma surjan las estructuras sociales necesarias que
den cause a las condiciones de un liderazgo que daria solucién a los problemas
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especificos de las urgencias sociales. Aunque, el fomento puede brotar de dife-
rentes maneras, a través de la propia autoconciencia de los agentes de cambio,
la formacién colectiva de la exigencia social o de las condiciones del entorno.
En este estudio se considera que el soporte universitario para fomentar la in-
tencion emprendedora es necesario para construir un ecosistema positivo pa-
ra el ambito social como prioridad. Por esta razén, se toma como base tedrica
la educacion social, la cual esta establecida por la UNEsco (2015) como una de
las prioridades de la Agenda 2030, para que desde el acto educativo sea un fac-
tor de transformacion social.

Por ende, la educacidn social es necesaria para humanizar la educacion e
interpretar su funciéon como derecho humano y bien publico (UNEsco, 2015).
La educacion es la manera de incluir de manera participativa la concepcion del
individuo en la sociedad, en el que se comprende el sentido de los bienes com-
partidos, el propio fin de la educacién, que es la formacion profesional, tiene
que estar definida propiamente por esta misma concepcién del individuo con
el otro (Murga-Menoyo y Novo, 2017). Las exigencias actuales de la sociedad
ponen de manifiesto la necesidad de tener presente en la formacién educativa
este sentido humanista, social y, desde hace rato ya, el ambiental. Esta aseve-
racion trae consigo lo menesteroso de la socializacion del proceso educativo,
pues, el elemento bésico de la educacion es educar para crear conciencia social
por medio de un aprendizaje colectivo y no individualista (Rodorigo y Agui-
rre-Martin, 2020).

Los cambios precisos en la educacion se dirigen hacia la pluralizacién
de los educandos, tomando como partida las herramientas intelectuales que
den fluidez a las necesidades del entorno, partiendo de la consciencia de si
mismo, del entorno (o el otro) y la realidad que se presenta en esta realidad
dialéctica del desarrollo del yo en el otro (Sanchez, 2020). Esto refiere que, ne-
cesariamente, el acto educativo es de caracter social y el ser humano, en su
consciencia de su existencia y con el mundo, transforma a través del actus, ad-
hesiones que derivan del cuestionamiento organico de la razén por su configu-
racion de lenguaje, cultura, bagaje histérico o existencial (Freire, 1994). Siendo
de esta manera, la orientacién de la educacion es reflexiva por naturaleza y no
por anadidura (Freire, 2006), lo cual, obliga a aquellos involucrados a cons-
truir el proceso educativo como un actus socialis, del que se desprende el reco-
nocimiento manifiesto de visibilizar las necesidades sociales y la busqueda de
la resolucion de las problematicas imperantes.
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Habiendo desarrollado lo anterior, el componente educacional es prepon-
derante para articular los circulos sociales apelando al quehacer social (Aza-
mar-Alonso, 1970). La misién de las universidades son conducir la conciencia
y llevar al individuo a la reparacion social para de esta forma redimir activa-
mente la promocién del emprendimiento social. Esto implica que se ofrezcan
habilidades y conocimientos con enfoque social y responsabilidad colectiva
(Zaremohzzabieh et al., 2019). El bienintencionado curriculo universitario de-
be fomentar desde tres pilares las actitudes hacia el emprendimiento social, es-
tablecer la norma esperada socialmente para condicionar una preferencia hacia
el emprendimiento social y proveer a las y los estudiantes de una autopercep-
cidén positiva del emprendimiento social (Bazan et al., 2020b).

Teniendo esto como principios, el contexto universitario es el ecosistema
ideal para comenzar con escenarios creativos para desarrollar nuevas ideas de
emprendimiento que resuelvan problematicas sociales, relaciones publicas que
ayudarian a materializar las ideas de negocio, proveer de experiencias, recur-
sos, asesorias y mentorias pertinentes para concebir el emprendimiento so-
cial; de manera general, ser precursores de la eleccion de carrera para las y los
estudiantes en el emprendimiento social (Bazan et al., 2020a). De esta forma,
la narrativa de la intencion del emprendimiento es poner énfasis en aquellas
acciones que llevarian a los individuos, que ahora se forman, hacia las condi-
ciones ideales que necesitarian para emprender socialmente (Hockerts, 2017).

Diferentes autores han sefialado que la universidad tiene un papel re-
levante a las aspiraciones de los futuros profesionistas (Akhter et al., 2020;
Hassan, 2020). La intencién del emprendimiento social en la vida universitaria
cambia la percepcion de ayudar a otros, participar en voluntariados o generar
empatia para con los demas (Ip et al., 2021). Por esta razén, consideramos im-
portante para este capitulo evaluar la influencia positiva y significativa del en-
torno universitario sobre la intencién del emprendimiento social:

« Ho: No existe influencia del entorno universitario sobre la intencién del
emprendimiento social.

« Ha: Existe influencia del entorno universitario sobre la intencion del em-
prendimiento social.

9]
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Metodologia

Se considero un analisis de regresion lineal multiple para evaluar los efectos
del soporte universitario en la intencion del emprendimiento social. La pobla-
cién analizada fueron los estudiantes de universidades publicas y privadas en
el estado de Aguascalientes. Se levanté una muestra aleatoria de estudiantes de
universidad con materias relacionadas a negocios, la cual fue de 382 alumnasy
alumnos. El periodo de recoleccion fue de enero a abril de 2023. El instrumen-
to con el que se levantd informacién se compone de tres bloques para analizar
las variables del presente capitulo: 1) Perfil demografico del estudiante; 2) in-
tencion del emprendimiento social; y 3) soporte universitario para el empren-
dimiento social. El perfil que pudimos identificar fue que la edad promedio de
las y los estudiantes fue de 22 afios cumplidos; se obtuvo una muestra de 192
hombres y 190 mujeres; 261 fueron de universidades publicas y 121 de universi-
dades privadas; 11 manifestaron tener un origen étnico y 10 tienen alguna dis-
capacidad. Sobre la educacién de padres y madres de los estudiantes, se tuvo
que el nivel de Educacion Media Superior predomina tanto en padres y madres.

Para los dos constructos utilizados se considerd el trabajo de Bazan et al.
(2020b) de intencion del emprendimiento social y el soporte universitario pa-
ra el emprendimiento social. Los cuales fueron adaptados para su aplicacion
de acuerdo con los estudiantes universitarios del estado de Aguascalientes en
una escala de cinco puntos Likert desde Muy en desacuerdo = 1 hasta Muy de
acuerdo = 5. La escala de la intencidon del emprendimiento social se compone
de tres indicadores que evaluan: 1) la expectativa en el futuro de estar involu-
crado en un negocio social; 2) su meta profesional es convertirse en un empren-
dedor social; y 3) Considerar seriamente comenzar un emprendimiento social.
Se construyé un indicador unico para realizar el andlisis estadistico de la regre-
sién linea de la variable de la intencién del emprendimiento social tomando el
promedio de los tres indicadores, esto, de acuerdo con lo versado por Hair et
al. (2010) en el tratamiento de datos para andlisis multivariantes.

Por otro lado, la escala del entorno y soporte universitario se compone de
nueve indicadores que evaltian el ecosistema de las y los alumnos sobre su en-
seflanza y cultura del emprendimiento social, también en una escala de cinco
puntos Likert: 1) el entorno universitario provee una atmosfera creativa para
desarrollar ideas para una empresa social; 2) la universidad crea conciencia pa-
ra considerar que el emprendimiento social puede ser una carrera profesional;
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Tabla 1. Caracteristicas de la muestra.

Edad Promedio 22 anos
Hombre 192
Sexo -
Mujer 190
) o Publica 261
Tipo de universidad )
Privada 121
) , ) o Si 11
Tienes algtin origen étnico
No 371
. . Si 10
Padece discapacidad
No 372
Sin escolaridad 33
Primaria 89
» Secundaria 81
Educacion del padre - -
Media superior 141
Licenciatura 34
Posgrado 4
Sin escolaridad 38
Primaria 104
Secundaria 75
Educacién de la madre - -
Media superior 138
Licenciatura 26
Posgrado 1

Nota: Elaboracion propia.

3) el entorno universitario provee las oportunidades de crear networking para
los estudiantes en el tema de emprendimiento social; 4) el entorno universita-
rio provee a los estudiantes el conocimiento necesario para crear una empresa
social; 5) el entorno universitario ofrece experiencias relacionadas con empre-
sas sociales; 6) la universidad realiza eventos y conferencias sobre el emprendi-
miento social; 7) la universidad provee de recursos para ayudar a los alumnos
para iniciar una empresa social; 8) la universidad considera la asesoria para
realizar emprendimientos sociales; y 9) el entorno universitario proporciona
ideas para iniciar una nueva empresa social.
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Resultados

Los resultados descriptivos se presentan en la Tabla 2, junto con el factor de in-
flacién de varianza que se requiere validar para evitar problemas de multicoli-
nealidad de variables para los analisis de regresion lineal (Hair et al., 2010). De
igual forma, se pudo observar que la opinién de las y los estudiantes universi-
tarios sobre si sus universidades proporcionaban un entorno adecuado parala
creacion de emprendimientos sociales fueron estimados en tres puntos Likert
y con una desviacion cercana a un punto Likert. El indicador con el valor mas
alto en la escala fue en la que las y los estudiantes consideraban que sus univer-
sidades si creaban una conciencia para el emprendimiento social (3.46 + 1.21),
mientras que, el indicador con el menor valor promedio fue sobre los recur-
sos suministrados por las universidades para el emprendimiento social (3.19 +
1.21). Estos resultados descriptivos nos permiten observar que las universida-
des no estan tan comprometidas con el emprendimiento social. En cambio, el
indicador construido de la intencién del emprendimiento social se obtuvo un
promedio de 3.44 y una desviacion estandar de 1.1, de igual forma, se puede
constatar que tampoco es un aspecto que se tenga tan presente en las y los es-
tudiantes universitarios.

Tabla 2. Descriptivos.

Variables de estudio Media | D.E. | VIF

Ess1. La ensenanza del emprendimiento en tu universidad propor-
ciona una atmosfera creativa para desarrollar ideas para un em- | 3.43 1.19 3.34
prendimiento social.

Ess2. La ensefianza del emprendimiento en tu universidad crea
conciencia para la creaciéon de una empresa social como posible | 3.46 1.21 6.07
eleccion de carrera.

ESS3. La ensefanza del emprendimiento en tu universidad propor-
ciona la oportunidad de establecer contactos alos alumnos que rea- | 3.45 1.17 5.45
lizan emprendimiento social.

ESS4. La ensefianza del emprendimiento en tu universidad propor-
ciona alos alumnos el conocimiento requerido para iniciar unaem- | 3.43 1.18 | 6.55
presa de caracter social.
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ESSs. La ensefianza del emprendimiento en tu universidad ofrece

. . . , . .40 1.1 6.
experiencias relacionadas con empresas de caracter social. 3-4 4 39

ESs6. La ensenanza del emprendimiento en tu universidad organiza

talleres y conferencias sobre emprendimiento social. 331 | 123 | 393

Essy. La ensenanza del emprendimiento en tu universidad cuenta
con varios recursos para ayudar a los alumnos a iniciar una empre- | 3.19 | 1.21 | 5.20
sa de cardcter social.

Ess8. La ensenanza del emprendimiento en tu universidad orga-
niza servicios de asesoria para alumnos que realizan un empren- | 3.25 1.21 7.46
dimiento social.

ESs9. La ensefianza del emprendimiento en tu universidad propor-

. . C . . 3.26 1.21 5.69
ciona a los alumnos ideas para iniciar una empresa social.

Intencién del emprendimiento socia. 3.44 1.11 --

Observaciones = 382;

El viF es calculado con relacién a la variable dependiente (Intencién del emprendimiento
social);

VIF Aceptable < 10

Nota: Elaboracion propia.

En el caso de la determinacion de la influencia del soporte universitario
para incrementar la intencion del emprendimiento social (ver Tabla 3). El pri-
mer modelo presentado fue significativo y positivo (r2=.49; F=39.894***), es
decir, se muestra que las variables consideradas para medir el soporte univer-
sitario fueron significativas al evaluar los efectos de cada indicador sobre la in-
tencion del emprendimiento social. El papel de la universidad en proporcionar
una atmosfera creativa para desarrollar ideas para un emprendimiento social
fue significativo y positivo en un 5% (B=.163**; E.E.= .082), también, se consi-
derd que las universidades ofrecian ideas para iniciar nuevos emprendimientos
sociales en un 10 % (B=.135%; E.E.= .081). De igual forma, se prob6 que cuan-
do las universidades ofrecieron experiencias con empresas de caracter social
se tenfa una mayor probabilidad de tener una mayor intencién emprendedora
enun 5% (B=.196**; E.E.=.082), asimismo, los servicios de asesoria para crear
emprendimientos sociales fueron significativos y positivos al 1% (B=.267**%;
E.E.= .092). Por lo que, hay aspectos importantes que deben ser considerados
para incentivar la intenciéon emprendedora desde un caracter social. Sin em-
bargo, en otros hallazgos, se presentd en los resultados la influencia negativa y
significativa de las universidades cuando organizaban talleres/conferencias o
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disponian de recursos con fines para el emprendimiento social, los resultados
de B=-.117*, E.E.= .066 y B=-.191**, E.E.= .078, respectivamente, muestran que
hay actividades que no es que estén incentivando la intenciéon emprendedora,
sino, al contrario, desincentivando a las y los alumnos de desarrollar proyec-
tos de caracter social.

En el modelo B, se consideraron las variables de control: tipo de univer-
sidad, sexo, educacion del padre y de la madre. Al haber realizado el analisis
de regresion lineal con las variables de control, el modelo B fue significativo
(r2=.51; F=29.403***). De manera particular, las variables de si la universidad
proporcionaba una atmdsfera creativa para desarrollar ideas, si proveia los con-
tactos necesarios, las experiencias, los recursos, la asesoria y todo lo necesario
para realizar un emprendimiento social fueron significativas como en el mo-
delo A. Por tanto, se puede constatar que las variables del entorno universitario
tienen la misma influencia, a pesar de introducir nuevas variables al mode-
lo. En el caso de los efectos de las variables de control, el tipo de universidad
influyé de manera significativa y positiva (B=.284***, E.E.=.096); el sexo fue
significativo y positivo (B=.156***, E.E.=.083); el nivel educativo del padre y
negativo (B=-.053***, E.E.=.031); y, por tltimo, el nivel educativo de la madre
no fue significativo.

Tabla 3. Analisis de Regresion Lineal (Intencion del emprendimiento social).

A
1.050
Constante
(.163)
Variables de Control
. . . .284***
Tipo de Universidad
p (.096)
.156%
Sexo
(.083)
. . -.053%
Nivel educativo del padre
(.031)
Nivel educativo de la madre 025
(.031)
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Variables
Ess1. La ensefianza del emprendimiento en tu universidad propor- 163 e
ciona una atmosfera creativa para desarrollar ideas para un empren- ( 063) '( 062)
dimiento social. ' '
Ess2. La ensenanza del emprendimiento en tu universidad crea con- 066 092
ciencia para la creacion de una empresa social como posible elec- ('0 83) ('0 83)
cion de carrera. 083 0%3
Ess3. La ensefianza del emprendimiento en tu universidad propor- 133 155+
ciona la oportunidad de establecer contactos a los alumnos que rea- ('0 82) ( 081)
lizan emprendimiento social. ' '
ESS4. La ensefianza del emprendimiento en tu universidad propor- 046 005
ciona a los alumnos el conocimiento requerido para iniciar una em- ('0 89) ('0 89)
presa de caracter social. ' '
ESSs5. La ensefianza del emprendimiento en tu universidad ofrece | .196** .166%
experiencias relacionadas con empresas de caracter social. (.088) (.088)
ESs6. La ensefianza del emprendimiento en tu universidad organiza | -.117* -.103
talleres y conferencias sobre emprendimiento social. (.066) (.066)
Essy. La ensefianza del emprendimiento en tu universidad cuenta 191 p—
con varios recursos para ayudar a los alumnos a iniciar una empre- ( 078) ( o 4 )
sa de cardcter social. 07 077
Ess8. La ensenanza del emprendimiento en tu universidad organi- - Jp—
za servicios de asesoria para alumnos que realizan un emprendi- | ° ( 0;2) ’ ( 0791)
miento social. ' '
EsS9. La ensefianza del emprendimiento en tu universidad propor- 135 .133%
ciona a los alumnos ideas para iniciar una empresa social. (.081) (.080)
R? 49 51
R*-Ajustada 48 .49
F 39.894* | 29.403**
Observaciones: 382

ariable dependiente: Intencién del emprendimiento social. Los coeficientes y errores estan-
Variable dependiente: Int del d t 1. L ficientes y t
dar son reportados entre paréntesis.
*p<.1; ¥p<.os; Fp<lol;

Nota: Elaboracién propia.

En este tenor, teniendo como base las hipotesis propuestas, los resulta-
dos mostraron que existen efectos del soporte del entorno universitario para
fomentar el emprendimiento social en ambos modelos. En primera instancia,
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los resultados del Modelo A mostraron la relevancia que han tenido algunos
aspectos del entorno universitario que tienen influencia en la intencién del
emprendimiento social de las y los alumnos universitarios. Principalmente, la
posibilidad de proporcionar ideas creativas para el emprendimiento social, ya
que, a través de su labor como entidad formadora, el cauce de su proceso de
ensefanza es resolver las problematicas que demanda la sociedad de una ma-
nera creativa e innovadora (Garcia-Gonzélez y Ramirez-Montoya, 2021). Las
experiencias, las asesorias y la ensefianza, en general, que ofrece la universidad
también son relevantes para fomentar el emprendimiento social, los resultados
mostraron que la sensibilidad de las habilidades practicas y experienciales ge-
neran el involucramiento con la labor social desde la praxis (Cortina, 2009).

Un hallazgo relevante fueron los efectos negativos de los talleres y los re-
cursos suministrados por la propia universidad para incentivar el emprendi-
miento social, haciendo un analisis critico, es factible que las actividades de
vinculacién como los talleres y las conferencias que se llevan a cabo en las
universidades no tienen una orientacién meramente social, sino, mas bien con-
vencional sobre el emprendimiento y la creaciéon de empresas, donde impera
el superavit financiero sobre el impacto social de las ideas del emprendimiento.
Por lo que, el incentivo de las y los alumnos se ve mermado por el emprendi-
miento econémico y no social. Este esquema imposibilita poco a poco que la
profesion de los educandos tenga una finalidad social, la cual es necesaria pa-
ra que los nuevos profesionistas se vinculen con las necesidades sociales, a los
intereses colectivos que tienen mayor relevancia para un mayor grupo de per-
sonas y no solamente para aquellos que realizan el emprendimiento.

En el caso del modelo B, las pruebas mostraron que no hay diferencias
entre ambos modelos en el soporte universitario para la intencién del em-
prendimiento social. Para las variables de control, los resultados del Modelo B
mostraron un hallazgo importante sobre el nivel de formacién del padre para
influir de manera negativa en el desarrollo del emprendimiento social, por lo
que es una linea de investigacion que debe analizarse con mayor profundidad
en estudios posteriores. También, es relevante que las universidades privadas
predominaran como programas universitarios que influyen en mayor medi-
da en la intencién emprendedora. Las mujeres, de igual forma, son el sexo que
tiene mayor influencia en la intencién emprendedora de caracter social, lo que
permite interpretar que probablemente exista una situacién de género que ten-
dria que ser analizado en estudios posteriores.
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Conclusion

En los resultados se pudo constatar que se logré el objetivo del estudio, se de-
termino que existe influencia del entorno universitario sobre la intencién del
emprendimiento social. Esto permite hacer varias implicaciones sobre el en-
torno universitario, dejando claro que el contexto universitario es el ecosiste-
ma ideal para dar el cimiento del emprendimiento social, porque materializa
los conocimientos y el desarrollo de las habilidades para un cambio social. En
las demandas actuales, la educacion requiere de una sensibilizacién que ha si-
do dejada a un lado por fines politicos, econémicos o individuales. Se solicita
que, de una manera contestataria e imperante, aquellos que estan formando los
nuevos profesionistas del futuro sean conscientes de su rol como piedras angu-
lares de la formacion humanista, social y ambiental.

Es evidente que una educacion opuesta a esa esencia ética, moral y social
es, como se ha mencionado anteriormente sobre la concepcion del término,
una contradiccion ontolégica, epistemologica, politica e ideoldgica. Afirma-
cion por la cual es menester dirigirse a los formadores enfaticamente para
concebir dentro de sus dinamicas pedagdgicas el acto educativo como el acto
dialégico de transformacién consciente en la concepcién del yo y la alteridad.
La alteridad como la construccién del otro para la empresa del futuro.
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