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Resumen

Las revistas electrónicas permiten el acceso rápido a informa-
ción innovadora y actualizada. Sin embargo, el uso de las redes 
sociales incluidas en las revistas también permite expandir la 
difusión de forma más eficiente y dirigida a todo el público que 
se ha sumado al uso de diferentes aplicaciones como Twitter, 
Facebook y YouTube. A pesar de ello, no todas las revistas han 
dirigido su atención a esta forma de socializar sus contenidos. 
En esta revisión documental, realizamos el comparativo entre 
revistas especializadas en investigación educativa en idioma es-
pañol e inglés a partir del uso de palabras clave relacionadas a 
la educación en la página web Scimago Journal & Contry Rank 
(sjr). Los resultados muestran que el uso de redes sociales di-
fiere entre revistas que publican artículos en idioma español e 
inglés. Además, se muestra que el número de citas, factor de 
impacto y ubicación de su cuantil es mayor en promedio en las 
revistas que publican en idioma inglés. El posicionamiento de 
las revistas con el uso de redes sociales permite mayor visuali-
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zación, lo cual podría fomentar que la información de los artícu-
los publicados se disemine a mayor público y usuarios.

Palabras clave: redes sociales; Scimago Journal; educación; in-
vestigación. 

Abstract

Electronic journals allow quick access to innovative and upda-
ted information. However, the use of social media included in 
the journals allows to expand the diffusion in a more efficient 
way and directed to all the public that has joined the use of diffe-
rent applications such as Twitter, Facebook, and YouTube. Des-
pite this, not all journals have turned their attention to this way 
of socializing their content. In this work, we carried out the com-
parison between specialized educational research journals that 
publish in Spanish and English, using the keywords related to 
education on the Scimago Journal & Contry Rank website (sjr). 
The results show that the use of social media in journals differs 
between journal that publish in Spanish and English. It is also 
shown that the number of citations, impact factor and location 
of their quantile is higher on average in journals that publish in 
English. The positioning of journals using social media allows for 
greater viewing and this could encourage information published 
articles spreading to wider audience and users.

Keywords: social media; Scimago Journal; education; investiga-
tion.

Introducción

La facilidad de acceso al internet ha intensificado la difusión de 
los avances científicos. Además, el uso de las redes sociales 
como Twitter, Facebook y YouTube, sin lugar a duda, permite co-
municar información proveniente de artículos científicos de di-
versa índole (Flores Vivar 2009). Sin embargo, es pertinente que 
el uso de estas redes intensifique la difusión informativa a nivel 
de los distintos sectores educativos (Barry et al. 2016; Manca y 
Ranieri 2016; Zhang y Muller 2020), para que permita que los 
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estudiantes se identifiquen como parte de la comunidad acadé-
mica (Awidi et al. 2019) al acceder a la información publicada en 
las revistas, diseminada en tono divulgativo. 

En ese sentido, es claro que el uso de las redes sociales en 
las revistas potencia su difusión a otros niveles académicos no 
muy especializados. Por lo que la implementación de estas apli-
caciones en las páginas de las revistas científicas debe hacerse 
de forma paralela al realizar la migración de contenido al siste-
ma Open Journal System (ojs) u otras plataformas editoriales. 

A pesar de que ojs es un sistema de acceso gratuito, aún 
muchas de las revistas no han integrado sistemas de comercia-
lización a partir de las redes sociales (Sundjaja y Naviri 2016). En 
ese sentido es importante destacar y considerar que el uso de 
las redes sociales al interior de las universidades e instituciones 
educativas está permitiendo lograr el objetivo de mayor visibili-
dad por parte de los estudiantes, docentes e investigadores de 
distintos niveles educativos (Fernández-Díaz et al. 2017; Parra et 
al. 2020, Kasperski y Blau 2023). Lo cual acrecentaría no sólo la 
publicidad de las revistas científicas (Martínez-Pastor et al. 2013), 
sino también la difusión al público no especializado.

Si bien el objetivo de una revista electrónica es difundir a 
la comunidad académica especializada los avances referentes 
a la investigación, no se debe olvidar que estos medios tam-
bién tienen el propósito de informar a la sociedad. Por lo tanto, 
las revistas electrónicas deben incluir un entorno de visualiza-
ción a partir de redes sociales para distintos tipos de público. 
Además, se ha demostrado que el uso de las redes sociales por 
profesionales de la salud permitió que durante la pandemia por 
covid-19 se compartieran experiencias e información confiable 
sobre la enfermedad (Glasdam et al. 2022). 

Es importante destacar también que en la Internet y redes 
sociales hay una sobrecarga de información, la cual se actuali-
za rápidamente, condición que nos sitúa en un entorno de alta 
diversidad de opiniones y puede limitar el acceso a información 
útil y de calidad. De ahí la pertinencia de utilizar los medios digi-
tales más “populares” para la socialización del conocimiento de 
forma veraz, proveniente de las diversas áreas del conocimiento 
que se publican en las revistas. Por ello, el objetivo de este es-
tudio fue describir si las revistas que difunden la investigación 
educativa están utilizando las redes sociales para intercambiar la 
información que se publica y si esto se relaciona con algunos de 
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los componentes asociados a los indicadores de indización del 
Scimago Journal & Contry Rank (sjr, 2019-2022). 

Desarrollo

Realizamos una revisión en las páginas de las revistas de inves-
tigación educativa usando como referencia la lista generada 
en el año 2019 en Scimago Journal & Contry Rank (sjr, https://
www.scimagojr.com/), a partir de las palabras clave: educación, 
educativo, ciencias sociales, psicología, psicología educativa, 
escuela e investigación educativa (en ambos idiomas, español 
e inglés), para un universo de sólo 99 revistas (muestra no pro-
babilística) con énfasis en investigación educativa editadas en 
idioma inglés y español. Con esta información registramos in-
dicadores de las revistas como índice H, factor de impacto sjr, 
cuartil, si las revistas tienen redes sociales (Sí=1/No=0) y número 
de citas totales de la revista. Además, al ingresar al portal de 
cada Journal, se registró la presencia de los iconos referentes a 
redes sociales como Twitter, Facebook y YouTube. 

Análisis y resultados

Las variables registradas fueron analizadas con estadística de 
ordenación multivariante (Análisis de Componentes Principales, 
acp) y comparativos inferenciales de Modelos Lineales Generali-
zados (mlg) con un diseño de ANOVA de una vía y MANOVA uni-
factorial (JMP Pro 14 software) (SAS Institute, Inc., Cary NC 2018) 
para el cual se transformaron las variables a raíz cuadrada (asig-
nando a los valores cero el valor de 0.5, en el caso de presencia 
o ausencia de redes sociales) para cumplir con los supuestos 
de distribución de frecuencias de error normal y homogeneidad 
de varianzas. Los resultados muestran que, del total de revistas 
revisadas (n=99), una amplia porción (65%) tiene en sus páginas 
incorporadas las redes sociales más frecuentes para socializar 
su información. De todas ellas, sólo el 24% de las revistas que se 
editan en idioma español tienen redes sociales, lo cual contrasta 
con lo registrado en las revistas editadas en idioma inglés (41%).

La ordenación multivariante con el acp muestra que el com-
ponente principal uno (CP1) aclara más del 44% de la varianza 
explicada y se integra por las variables factor de impacto, índice 

https://www.scimagojr.com/
https://www.scimagojr.com/
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H, cuantil, número de citas totales y presencia o no de redes 
sociales. En cambio, el componente principal dos (CP2) se inte-
gró por el número de redes sociales y número de indizaciones 
con el 21% de la varianza explicada. Los factor score obtenidos 
del acp muestran dos grupos ordenados a partir del CP1, lo que 
delimita diferencias no sólo por el idioma en que son editadas 
las revistas, sino también por los indicadores de impacto que 
tiene cada revista.

Al comparar con un modelo de anova de una vía usando 
como variable de respuesta los factor score del primer compo-
nente principal (CP1), se obtuvo que las revistas de investigación 
educativa que se publican en idioma inglés son las que tienen 
mayor factor de impacto, índice H más alto y se ubican en pro-
medio dentro del cuantil “Q1 y Q2” del indicador sjr (F=232.13, 
P<0.00001, r2=0.70).  El mismo patrón de respuesta se obtuvo 
al analizar los factor score del componente principal dos (CP2), 
puesto que los valores promedio de este indicador difieren en-
tre las revistas que publican artículos en idioma inglés y español 
(F=11.12, P<0.0001, r2=0.35). 

El análisis de todas las variables fue comparado con el Mo-
delo Lineal Generalizado (mlg) con un ajuste de manova, que 
indica diferencias en seis de los siete parámetros registrados 
asociados al idioma en que se edita la revista (F=78.76, P<0.0001, 
Cuadro 1) y el número de indexaciones que tienen las revistas no 
difirió entre las que son editadas en los dos idiomas (Cuadro 1). 
Además, se muestra que las revistas que publican artículos en 
idioma inglés sobre investigación educativa son las que tienen 
mayor número de redes sociales (Figura 1). Esta variable se aso-
cia en análisis de componentes principales con el factor de 
impacto, lo que indica que el uso de las redes sociales puede 
estar incrementando las visualizaciones de los artículos que 
se publican y, en ese sentido, fomentar que se citen en otros 
artículos.

Discusión

La presencia de redes sociales en las páginas de las revistas 
de investigación educativa les permite presentar información de 
fácil acceso y de forma cómoda sobre los artículos de interés 
que se publican para los seguidores, público lector e investiga-
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dores (Awidi et al. 2019; Zhang y Muller 2020). En este sentido es 
importante destacar que el uso de fuentes de texto, como el rss 
(xml), permiten también la construcción de documentos senci-
llos para compartirse al público, seguidores y subscriptores de 
las revistas científicas; lo cual puede favorecer la visualización 
de los artículos y que estos sean leídos y citados. Sin embargo, 
incorporar las redes sociales como Twitter, Facebook y YouTube 
sería de amplia utilidad también para las revistas y el público no 
especializado. 

En este sentido, nuestros resultados muestran que las re-
vistas que publican en idioma inglés son las que tienen en pro-
medio más redes sociales, también mayor factor de impacto y 
mayor número de citas. Una hipótesis es que esto podría estar 
relacionado con la difusión que adquieren con el uso de las re-
des sociales, aunque se requiere de más investigaciones a partir 
de la métrica asociada con el número de visualizaciones. Para 
ello, el uso de Altmetric es una buena opción para cuantificar la 
difusión de los artículos en las redes sociales, métricas que se 
podrían interrelacionar para describir el efecto.

Al respecto, la evidencia muestra que el uso convencional de 
difusión por las plataformas de las revistas no es suficiente para 
proyectar los artículos que se publican. En cambio, la web social 
hace posible un proceso de feed-back entre lectores-académi-
cos y revista, lo cual puede estar contribuyendo a incrementar 
la visualización de los artículos y que sean más citados. Esto se 
debe a que muchas revistas aún continúan con esquemas tradi-
cionales y a pesar de que utilizan el sistema Open Journal System 
u otras plataformas para acceder de forma gratuita al contenido, 
no están integrando las redes sociales en sus páginas. Además, 
la mayoría de estas revistas aún no ha establecido un sistema de 
comercialización a partir de la difusión de contenidos con el uso 
de las redes sociales, para así ampliar la visualización hacia el pú-
blico en general, estudiantes, docentes e investigadores (Manca 
y Ranieri 2016; Sundjaja y Naviri 2016). 

La diferencia en la cantidad del uso de las redes sociales 
aún difiere entre las revistas que se editan en el idioma español 
e inglés. Esto debe ser de particular interés, pues la evidencia 
que aportamos indica asociación entre el uso de las redes con 
los indicadores de calidad de las revistas que aporta el sjr. Así 
que incluir redes como Twitter, Facebook y YouTube puede pro-
piciar mejor difusión para los artículos que se publican en re-
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vistas editadas en español. Por ejemplo, el traslado de informa-
ción que aportan los artículos de investigación, si se introducen 
como video en la plataforma YouTube, permite acrecentar las 
posibilidades de aprendizaje y a su vez difundir de forma para-
lela información más visible en esta red social no especializada 
(Barry et al. 2016).

En resumen, la era digital vuelve necesario el uso de las 
redes sociales en las revistas en español para hacer más visi-
bles los artículos que publican. Acción que permitirá potenciar 
la difusión de los resultados que continuamente se revelan y 
también hacerlos llegar a los diversos sectores sociales, que 
incluyen al personal académico y al público en general. Por lo 
tanto, es indispensable usar los recursos digitales al máximo en 
las revistas, y más en las editadas en idioma español; para ello, 
los equipos editoriales tienen que capacitarse en los nuevos 
procesos de marketing dirigidos a la difusión del conocimiento 
científico, educativo y divulgativo.
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Cuadro 1. Valores Promedio (± error estándar) de las variables de respuesta 

que se utilizaron para el análisis estadístico de manova con un modelo 

unifactorial comparando entre revistas que publican artículos en idioma 

español e inglés. El asterisco indica contraste estadístico P<0.0001 y consi-

derando un valor de a = 0.05.

Variables 
Revistas en idioma español Revistas en idioma inglés

Promedio (± error estándar) Promedio (± error estándar)

Número de indexaciones 13.42 (1.60) 15.50 (1.58)

Factor de impacto * 0.31 (0.12) 1.96 (0.12)

Factor H * 8.85 (2.57) 84.2 (2.54)

Cuantil * 2.7 (0.10) 1.1 (0.10)

Número de citas totales* 719.42 (450.6) 4079 (446.07)

¿Tiene redes sociales? * 0.48 (0.064) 0.82 (0.063)

Figura 1. Valores promedio (± error estándar) del número de redes sociales 

ubicadas en las revistas (n=99) que fueron revisadas en el estudio y edita-

das en idioma español e inglés.
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