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RESUMEN

El presente texto esta orientado a explicar las transformaciones socioespa-
ciales a partir de la presencia del hospedaje colaborativo y otras actividades
ligadas al turismo en el centro histérico de la ciudad de Aguascalientes. La
remodelacién de predios y la aparicion de nuevas ofertas de servicios y co-
mercio destinados al consumo y recreacion —sobre todo nocturnos— parecen
promover un nuevo modo de habitar esta zona de la ciudad —principalmente
a sectores con ventajas socioeconémicas— presuntamente derivado del cre-
cimiento econémico del turismo urbano, lo que ha provocado modificaciones
sociales y espaciales que se expresan de diversas maneras en el espacio
urbano, como en el incremento del arrendamiento, el desplazamiento o la
desaparicion de tipologias comerciales tradicionales. El desarrollo de esta
investigacion, aln en curso, parte de un estudio exploratorio con seguimien-
to directo a través de la etnografia, planos elaborados y basados en trabajo
de campo, registro fotogréafico y revision de investigaciones previas en la
zona a partir de casos de estudio desde la visién de diversas disciplinas
como la antropologia, la arquitectura y el urbanismo.
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INTRODUCCION

Al hablar de globalizacién es fundamental considerar que desde la dé-
cada de 1980 México comenzd un proceso de industrializacién bajo el
liderazgo de empresas globales (Bueno, 2014) que se han instalado con
productos y servicios en el pais y lo han colocado en los circuitos del mer-
cado mundial. Camacho (2010) plantea que Aguascalientes como ciudad
media se ha venido transformando por diversos factores, tales como la de-
manda de nuevos y diferentes actores econdmicos y sociales, los flujos de
inversion tanto nacional y extranjera y, sobre todo, la inmigracion de pobla-
cién de otros estados de la republica, lo cual ha estimulado la expansion
geogréfica de la ciudad. Por un lado, desde que se ampli6 el mercado de
trabajo al reubicarse en la ciudad el INEGI en 1986 se redefinid y transformé
en buena parte el espacio urbano (Camacho, 2010, p. 53). Por otro lado,
con el incremento en la industrializacion en las ramas automotriz, electréni-
cay eléctrica, se dio lugar a una mayor incidencia en la actividad econémica
a partir de una elevada Inversién Extranjera Directa (IED), lo que derivl en
el aumento de produccién y, por ende, en los empleos, ingresos y consumo,
como plantean Garcia et al. (2019), dando lugar a nuevas distribuciones
entre ciudades medias y pequefias en las que, tras la descentralizacion, se
han llegado a fortalecer como nuevos centros de atraccion poblacionales y
econdémicos.

La investigacion comprende buena parte del centro histérico de la ciudad
de Aguascalientes, pero en este apartado se toman dos casos, particular-
mente el del barrio de San Marcos, pues es uno de los mas tradicionales de
la ciudad y en el que se encuentran diversos lugares de atraccion turistica
del estado. Por un lado, el interés de detonar la activacion econdmica en
los centros histéricos va de la mano con los conceptos de patrimonio his-
torico, turismo, desarrollo econémico, empleo y bienestar de la poblacion
residente, pero se confronta con la dicotomia del desarrollo urbano y or-
denamiento del territorio, o con las referidas a la proteccién del patrimonio
urbano-arquitectonico.

Asimismo, se exponen casos en los que se visualizan modificaciones
derivadas de los intereses de particulares con algunas consecuencias de la
aldea global de acuerdo con McLuhan (1968), con lo que se advierte que es
importante la realizacién de estudios del impacto del turismo para valorar las
oportunidades y amenazas en términos de accesibilidad, de movilidad y del
beneficio de la gente local, que van de la mano con uno de los Programas
Nacionales Estratégicos como es el de la vivienda, el cual tiene la iniciativa
de promover investigaciones que contribuyan a resolver problemas nacio-
nales complejos asociados con el habitat para atender problemas a escala
local, estatal, regional y nacional, apoyando asi el cumplimiento del Objetivo
de Desarrollo Sostenible 11 de la oNu, el cual plantea que las ciudades y
las areas metropolitanas son centros neurdlgicos del crecimiento econdmico.
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RECIENTES ACTIVIDADES ECONOMICAS

Aguascalientes pertenece a la regiéon socioeconémica del Bajio, junto con
Guanajuato y Querétaro que, de acuerdo con Micheli y Valle (2021), confor-
man un eje econdémico de gran dinamismo en México por su integracion al
modelo industrial-exportador condicionado por el Tratado de Libre Comercio
de América del Norte (TLCAN) desde la década de los noventa. Su poblacién
actual es de 1 millon 141 mil habitantes en la zona metropolitana, lo que
coloca a Aguascalientes en el octavo lugar en el indice de Competitividad
Urbana del 2020 (iIMco, 2020), justo después de Guadalajara, como se pude
observar en la primera columna de la Figura 1, las ciudades con mas de un
millén de habitantes.
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Figura 1. indice de Competitividad Urbana 2020, con-
sultada el 20 de octubre 2021 en: https://imco.org.mx/
indice-de-competitividad-estatal-2020/.

De acuerdo con Zarate (1995) el centro histérico representa la memoria
colectiva de la ciudad a través de su patrimonio edificado y de los vestigios
del urbanismo de diferentes épocas y arquitecturas, asi como la historia viva
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del pasado de una ciudad. De ahi que tenga no sélo un valor educativo, sino
que sea también un punto de interés para los turistas. Ademas, la figura
colectiva de la ciudad se construye sobre esos elementos paisajisticos here-
dados (Zarate, 1995), pues los centros histéricos son los espacios sociales
fisicos de mas valor y de mayor complejidad de la ciudad.

Particularmente en el centro histérico de la ciudad de Aguascalientes
han surgido nuevos sectores productivos en la gama de actividades eco-
némicas vinculadas a la expansion de las Tecnologias de Informacién y
Comunicacion (Tic), derivando en el crecimiento de las labores de servicios
basados en la terciarizacion de la economia, es decir, se ha producido un
enfoque mayor en el sector de servicios que en el industrial. El arrendamien-
to de los espacios ha crecido para diversos usos pues se han dejado de
habitar los espacios como vivienda, transformandose mayormente en sitios
gue brindan servicios de consumo, ya sea cOmo Comercios, Servicios co-
munales, sociales con bares y restaurantes, o de alojamiento y hospedaje.

Se integra a continuacion una revision para identificar algunas preferen-
cias de consumo, la circulacién de personas, ideas, recursos y estrategias
en torno a los predios del centro, con dos casos: por un lado, el de una cafe-
teria que antes era bar y, por el otro, el de una casa familiar que ha entrado
al sistema de hospedaje colaborativo.

CASO 1: TRANSFORMACIONES COMERCIALES

En buena parte, hemos realizado estudios en el centro histérico desde hace
mas de cinco afios, lo que permite comparar, mediante registros fotograficos,
algunas transformaciones en fachadas y parte de los interiores de los lugares
a estudiar. En la Figura 2 se aprecia la ubicacion de la Calle de Carranza 207.
Este lugar ha cambiado de nombre, pero no de giro; estuvo abierto del 2013
al 2016 como Crazy Monkey’s y hasta octubre 2020° se denomind Ibiza So-
cial Club, como puede verse en la Figura 2. En la actualidad, aunque este
predio parece estar abadonado por el descuido en su fachada, se denomina
Big Ben Social Club, con un letrero en bandera, ya no en la parte frontal de
la fachada, pero si con un soporte lineal empotrado en la pared.

3 Con la referencia de su pagina de Facebook se distingue que a partir de octubre 2020 lbiza
Social Club cambié de nombre a Big Ben, conservando Social Club, presuntamente debido al
cambio en su administracion. Disponible en: https://m.facebook.com/story.php?story_fbid=pfb
id02EEXrnzeRkjBKNU8pNHNE1Kks1CMeT1rSHjYwqug9pXnbhVotuBkJ93MysjkTfFE4I&id=30
9563392988231&mibextid=I066kq. Consultado 17 diciembre 2022.
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Figura 2. Misma fachada con diversos cambios en el ex-
terior. Las dos primeras fotografias de la izquierda son
del 2016, mientras que las dos siguientes son del 2021.
Se aprecia el cambio de nombre e identidad. Ubicado
en Calle Carranza 207, Centro Histérico de Aguasca-
lientes. Fotografias: De La Barrera, 2016 y 2021.

Las modificaciones externas s6lo han sido en el color de la fachada vy,
por su supuesto, en el nombre en volumen montado en la parte superior de
la fachada con materiales metalicos y plasticos. Entre las particularidades
de este predio usado como bar, destaca que cuenta con una alberca en su
patio, lo que para muchos resulta una novedad no sélo en el centro de la
ciudad, sino en un establecimiento de este giro y en un predio que aparen-
temente no es tan grande en su exterior como en su interior. En la Figura
3, se aprecia un collage de imagenes tomadas de su pagina de Facebook,
las cuales denotan su ambiente nocturno, la concurrencia juvenil con el tipo
de personas que lo frecuentan, musica presuntamente de estilo electrénica
y algunas tomas de la alberca con inflables como parte de su decoracion.

Figura 3. Fotografias actuales del interior del predio
Carranza 207. Este lugar se denomina Ibiza Social Club
y se abri6 a finales del 2018. Collage a partir de las
imagenes de su pagina de Facebook.

Aunque no se ha comprobado que sea una franquicia, existen con este
nombre otros tres lugares casi del mismo estilo en ciudades como Tampico,
Izcalli y Perinorte, estas dos Ultimas en el Estado de México. Este lugar es
un ejemplo del estilo que actualmente predomina en los bares del centro de
la ciudad, algunos con versiones de otros estilos musicales como nortefio
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0 banda, los cuales habitualmente se enfatizan durante el periodo de feria,
pero con concurrencia semejante.

A unos pasos del citado lugar, esta otro local en la misma calle que
ha tenido cambios en parte de la fachada y, sobre todo, ha cambiado de
giro, pues es en la actualidad uno de los atractivos de moda en el centro
histérico de Aguascalientes. El lugar se ubica en Carranza 221, y como
puede verse en la Figura 4, en el 2016 se llamé Lucille, un bar que se
mantuvo hasta finales del 2019 ofreciendo variedad de bebidas alcohdlicas
de acuerdo con las promociones que mantuvieron activas en su pagina de
Facebook y de las cuales se integra un collage en la Figura 5 para brindar
una idea del concepto que el establecimiento manej6. Su propuesta tuvo un
estilo de decoracién obscura, con paredes en negro, iluminacién indirecta
y mobiliario en color contrastante con el lugar. Era frecuentado por jévenes
mayormente en su horario nocturno y de fines de semana.
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Figura 4. Figura del afio 2016 fachada del local en
Carranza 221, Lucille, llamado asi hasta el 2019. Foto-
grafias: De La Barrera, 2016 y 2022.
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Figura 5. Fotografias del interior del bar Lucille, que por
tres afios (2016-2019) estuvo activo. Collage realizado a
partir de imagenes de su pagina Facebook, consultada
en marzo de 2021, https://www.facebook.com/LUCILLE-
CARRANZA221/.

En abril del 2021, este lugar cambié de nombre y de giro, ahora en la
parte baja es una galeria llamada Ding Dong y una cafeteria en la parte
superior denominada Toc Toc. La fachada del local es azul y se le afiadie-
ron detalles en piedra, que ayudan a que aparente un estilo mucho més
antiguo que la fachada original, esto puede compararse con las Figuras 4
y la Figura 6.

Los colores y caracteristicas decorativas de este lugar son muy distin-
tos a su antecesor como bar. La cafeteria Toc Toc tiene una particularidad
que ha llamado la atencién de mucha gente, a pesar de que la carta es muy
corta, su interior es novedoso y se ha convertido en el lugar para las selfies
y el registro de “yo estoy aqui” de Instagram. En la Figura 6 se aprecia en
primer lugar la carta, que es muy breve porque en realidad sélo hay snacks
y bebidas, ya sean frias o calientes, aunque por lo regular casi nunca tienen
disponible todo lo de la lista. Enseguida se puede ver parte de la facha-
da con los nombres en bandera y el detalle de piedra en los marcos de
puertas y ventanas antes comentados. Finalmente se aprecia uno de los
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refrigeradores en los que exhiben lo que tienen en existencia, generalmente
macarrones y pastelitos coloridos.
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Figura 6. Fotografias del mend, de la fachada y de uno
de los refrigeradores de la cafeteria Toc Toc. Fotogra-
fias: De La Barrera, 2022.

Al entrar al edificio, se encuentra la galeria Ding Dong llena de decora-
ciones diversas en muebles, paredes y anaqueles; también hay un ventanal
hacia la calle que permite ver parte del contenido. Es tan heterogéneo que
se percibe como un muestrario de interiorismo, con distintas piezas exhibi-
das para su venta, objetos de madera, vidrio, ceramica e incluso textiles. Al
subir las escaleras se encuentra el estilo grafico que se anuncia en las redes
sociales y que parece ser lo que mas llama la atencion.

Figura 7. Fotografia de la entrada a la galeria Ding
Dong (planta baja de Toc Toc) y de los productos que
ofrece. Fotografias: De La Barrera 2022.
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La cafeteria Toc Toc es blanca en su totalidad y cada angulo, tanto de
la construccion como del mobiliario, esté delineado en negro, lo que sugiere
un contraste que asemeja un dibujo. Esto puede apreciarse en la Figura 8,
en la que se muestran algunas fotos tomadas de sus redes sociales y otras
registradas durante la visita al lugar.

Sin desear profundizar en los aspectos de interiorismo, vale la pena
describir que, en buena parte, ese atractivo estilo se debe al trabajo de de-
coracion en su interior que esti basado en un paleta de blanco y negro, en
el que los contrastes aluden a rasgos de comunicacion visual, casi como una
ilustracion o sketch, esto permite acentuar la luz e imaginar trazos a mano
sin la rectitud de una construccidn ordinaria y que la monocromia se use en
paredes, pisos, muebles y en el techo; todos estos delineados son casi
del mismo grosor. Segun Lojano: “El disefiar y proyectar espacios pone a
los profesionales en un punto en el cual se tiene que escoger un camino a
seguir, ya sea tradicional y con identidad o por lo global” (2020, p.186), con lo
gue se destaca que en ocasiones la eleccion puede convertirse en una copia
de lo que ya existe o ha funcionado en otros lugares. En este caso, y por la
referencia del tiempo de publicacién en las redes sociales, es facil advertir
que el estilo es una copia de otro lugar con esas caracteristicas.
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Figura 8. El interior de la cafeteria con fotografias
tomadas de sus redes sociales que conservan el mismo
estilo en blanco y negro de su identidad o logotipo.

El contraste se presenta con el color de los postres

o bebidas que se ofertan. Consultado 9 de enero de
2023. Disponible en: https://www.facebook.com/toctoc.
ags?mibextid=LQQJ4d.
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Vale la pena comentar esto ya que se encontraron por lo menos otros
dos lugares similares bajo este mismo concepto, uno en la Ciudad de Mé-
xico y otro en Mexicali; mientras que, a nivel internacional, se ubic6 uno
en Corea del Sur, cuyas caracteristicas son las mismas y s6lo es distinto
el nombre. No podemos asegurar de cudl de todos los lugares se ha re-
producido este estilo, dado que todavia no se ha entrevistado al duefio de
Toc Toc, sin embargo, el impacto que ha tenido en las redes sociales como
Instagram y Facebook ha hecho evidente el interés de muchas personas a
nivel nacional. En la Figura 9 se integraron algunas capturas de pantalla de
los lugares similares encontrados con este estilo de decoracion ubicados en
Corea y Mexicali, en los que claramente se observa la semejanza.
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Figura 9. Capturas de Instagram de lugares similares a
Toc Toc en otras ciudades. Consultadas en diciembre de
2022 en: https://www.instagram.com/p/BoDf4OVAXt0/?i
gshid=YmMyMTA2M2Y=.

Se reitera que los alimentos son limitados —como puede verse en la
carta— sin embargo, al insertar macarrons, alfajores, chai, croissant, se esta
describiendo un estilo de comida mucho mas internacional con afinidad cu-
linaria con la pasteleria francesa, lo cual intenta evocar cierto refinamiento.
Por su puesto, esto nos habla de significados e identidades vinculadas a
la antropologia alimentaria, por lo que es facil advertir que este fenémeno
responde a la tendencia global de la gastronomia internacional, donde no
hay limites entre los modos de consumo en los que ser extranjero (ya sea
regional o de otra nacionalidad) es también un lugar para lo imaginario, en el
acercamiento ilusorio a una cultura, de acuerdo con Frederik Duhart (2002).
El mismo Duhart explica que buena parte de la identidad cultural alimentaria
son los modos de consumo (2002), por ello llegan a ocurrir evoluciones y
representaciones, algunos consumidores estan familiarizados con ciertos
productos y, en este caso, se trata de un lugar en el que convergen visitan-
tes con edades entre los 15 a los 50 afios, siendo mayormente los jovenes
quienes acuden. El horario de la cafeteria entre semana es de 14:00 a las
21:30 y fines de semana de 10:00 a 21:30. Por el tipo de sillas y en gene-
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ral el mobiliario que es bastante sencillo, los tiempos de consumo en el
lugar son cortos y generalmente hay una lista de espera en las horas més
concurridas, ya que el nimero de mesas y el espacio es reducido, con
capacidad de albergar a no mas de 25 personas en la cafeteria, incluidas
las de servicio.

CASO 2: ALOJAMIENTO Y HOSPEDAJE

Son ya diversos espacios en el centro que, vinculados a la oferta de alo-
jamiento y hospedaje, ofrecen opciones a turistas interesados en pasar la
noche en proximidad con los atractivos de la zona, independientemente de
los hoteles que ya estan establecidos. Como lo hemos visto en otras investi-
gaciones, este tipo de arrendamiento son una tendencia a nivel mundial con
plataformas como Airbnb —entre las muchas disponibles— que brindan cierta
seguridad por su servicio en diversos paises y que resaltan por la expe-
riencia de estar en casas que han sido arregladas, aunque no en todos los
casos han sido remodeladas para ser ofertadas, ya sea de forma completa
0 compartida.

Este modelo de hospedaje derivado de la economia colaborativa
plantea un sistema socioeconémico que parte de la puesta en comun de
recursos fisicos y humanos, de tal modo que incluye varias etapas como
la creacion y produccién, hasta el comercio y el consumo compartido de
bienes y/o servicios de acuerdo con Matofska (2017). Sin embargo, lo que
ha permitido este crecimiento es justo lo que se produce a través de las Tec-
nologias de la Informacion y Comunicacion (TiC) y de las relaciones que de
ello deriva, como las recomendaciones y visualizacién real del espacio que
se quiere arrendar gracias a los visitantes que comparten imagenes en sus
redes sociales con opiniones de forma directa.

En Europa principalmente es una tendencia que ha desprendido diver-
sos problemas, como el desplazamiento y la gentrificacion, a tal grado que
muy pocos de los habitantes originales habitan sus casas porque les ha
resultado mucho mas redituable convertir sus espacios para arrendarlos a
turistas que a la propia gente local. Esto, por supuesto, afecta y beneficia al
entorno, ya que se hace ciudad pero con agentes distintos a los locales, es
decir, la gente local se va y renta a interesados que muchas veces son de
otras ciudades o paises, desprendiéndose de un modo de habitar su ciudad.

El caso de alojamiento examinado es el de una casa familiar construida
a principios de 1970 por los arquitectos José Luis Ezquerra*y Héctor Almei-
da, la cual, aunque tiene menos de cincuenta afios, es un referente para
quienes transitan en la calle de Carranza, pues se ubica del lado izquierdo
casi frente al Templo del Rosario, mejor conocido como Templo de la Mer-
ced, el cual es identificado por casi toda la gente de la ciudad debido a su

4 Este arquitecto de origen espafiol fue reconocido por su estilo en su obra maestra en el hotel
Las Hadas Manzanillo, basado en las islas griegas, los oasis de Argelia y TUnez y los palacios
de Marrakech y Granada (Yolo Chaps, 2016).
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magnitud. Esta casa se disefié considerando una zona comercial en su ex-
terior (Carranza 122) por lo que, con el mismo estilo y bajo los arcos, cuenta
con locales que ofrecen en la planta baja artesanias y manualidades, mien-
tras que en la planta alta, y con acceso por una puerta con escaleras, lleva a
despachos y oficinas. La entrada principal a la casa es Carranza 120, donde
se ubica una puerta de madera cercana al garage, que permite el acceso a
tres vehiculos, esto se resalta ya que son contados los predios en el centro
con acceso vehicular a las casas. Por la calle lateral de Vicente Guerrero se
encuentra otro acceso de una casa contigua que también pertenece a los
familiares pero que cuenta con una entrada independiente. En la Figura 10
pueden verse detalles de la fachada del domicilio, donde se aprecian los
arcos, los locales y la entrada a la casa con sus puertas de madera tanto
del acceso peatonal como de las tres entradas vehiculares, resaltadas por
el uso del blanco.

La descripcion de la casa, ofrecida por una familiar y administradora, re-
vela que desde que la abuela y propietaria fallecié hace tres afios, este lugar
se dej6 de usar, ya que antes toda la familia la frecuentaba por lo menos una
vez a la semana y coincidian en una comida en torno a la abuela. Sin embar-
go, tras su ausencia se consider6é ocupar las instalaciones y arrendarla, ya
que su mantenimiento es alto. Se us6 en un primer momento para eventos
sociales ya que, al encontrarse en pleno corazon del centro historico, fue una
excelente opcién rentarla por un par de noches cuando en la ciudad algunos
hoteles estaban en su mayor ocupacion, por lo que posteriormente decidie-
ron arrendarla a través de la plataforma de Airbnb, mas tarde por medio de
su pagina de Facebook en la que se encuentra como Casa Carranza 120y,
recientemente, con su pagina web www.casacarranzal20.com.

Figura 10. Fachada de la casa Carranza 120. Se
distingue por su color blanco, remates de cantera rosa 'y
puertas de madera. Fotografias: De La Barrera, 2022.
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El costo por noche de esta casa es de alrededor de $3,500.00 —de-
pendiendo de la temporada—y se oferta para tres, seis, ocho y hasta diez
personas, ya que cuenta con tres habitaciones. Comenz0 en la plataforma
Airbnb a principios del 2020, por lo que todavia, y debido a la pandemia,
no se ha arrendado durante la temporada alta que es en el mes de abiril,
durante la Feria Nacional de San Marcos (FNsM). Sin embargo, comentan
estar preparados para ello a pesar de que la calle Carranza tiene uno de los
accesos principales al Jardin de San Marcos y paso obligado de la Feria,
por lo que Carranza cierra su acceso vial convirtiéndose en calle peatonal.

Para contrastar su equivalencia de arrendamiento respecto a los cos-
tos promedio por noche en la ciudad de Aguascalientes, estos oscilan entre
los $900 y $2300 en hoteles de categoria de entre 4 y 5 estrellas (Quinta
Real Aguascalientes, Hilton Garden Inn, Aguascalientes Marriott o Gran
Hotel Hacienda la Noria), en temporada baja, (datos revisados en Booking.
com el 28 de octubre 2021). En la Figura 11 pueden verse detalles de su dis-
ponibilidad por la plataforma Airbnb, en los que se aprecian algunos detalles
de los servicios con los que cuenta.
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La casa tiene mobiliario original, es decir mantiene pisos de duela,
mesas de madera, algunas pertenencias de sus duefios como retratos fa-
miliares o cabeceras de las camas, pero lo que resalta es el tamafio del
comedor (que puede o no rentarse con las habitaciones ya que es un cos-
to extra debido a su tamafio, por lo que esta area permanece cerrada e
independiente), asi como del jardin y la alberca, que son atractivos poco
comunes en el centro de la ciudad. Ademas, ofrece cierta privacidad en
espacios amplios dentro de la zona mas visitada por turistas. En su pagina
web ofrecen tours a vifiedos, tours nocturnos, tours a aguas termales, com-
pra de artesanias y, por supuesto, tours al Festival de las Calaveras y a la
FNSM, puesto que estédn en medio de la concurrencia para estos eventos.
Su costo no es accesible si se considera que a unas cuadras la oferta de la
plataforma de Airbnb ofrece lugares de hasta $300 por habitacion, o con un
costo menor en espacios compartidos. El escenario es competitivo, pero es
una opcidn para familias que deseen estar en pleno centro histérico con cier-
tas comodidades y disfrutando de los recorridos peatonales, pues esta a un
costado del Museo Regional de Historia, a unos pasos de la Casa de la Cul-
tura, detras se encuentra la Calle Nieto que es un corredor artesanal, a unos
pasos esté la Catedral Basilica de Nuestra Sefiora de la Asuncion y sobre
Carranza hay diversos restaurantes, cafeterias y centros nocturnos. En la
Figura 12 puede verse parte del jardin y de la alberca al interior de la casa.

&G M WCTe

Figura 12. Diversas fotografias del jardin y alberca de la
Casa Carranza 120. Fotografias: De La Barrera, 2022.

RECUPERACION ECONOMICA Y OFERTA

Vale la pena sefialar que el arrendamiento de los locales en la zona ha
subido, su costo esta entre los 3 mil y 15 mil pesos mensuales, incluidos
los costos de algunos de los locales en este predio, donde principalmente
se venden artesanias locales como deshilados y manualidades para ce-
remonias religiosas. Se tuvo oportunidad de recuperar datos con diversos
locatarios en comercios sobre la calle de Carranza y las calles aledafias,
en los que se identificé que algunos predios pertenecen a familias que han
venido heredando sus propiedades a hijos y nietos, por lo que se advierte
la influencia de estos Ultimos en el tipo de negocios que a la fecha se tienen
en la zona.
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Diversas intervenciones han tenido lugar en el centro histérico de la ciu-
dad, como la colocacion de luminarias en las calles principales, adecuacion
de pisos y banquetas, semaforos peatonales auditivos en cruceros, por lo
gue se ha logrado mayor atraccion en la zona. Sin embargo, sobre la misma
calle de Carranza existen predios en estado de abandono, se desconocen
por ahora las razones de su desocupacion y esta investigacion abordara
mas adelante éste y otros aspectos, pero se mencionan ahora porque, a pe-
sar de la recuperacion econémica de la zona, estos espacios deshabitados
son un contraste.

Por supuesto, se ha favorecido la recuperacion econdémica del centro
de la ciudad. Por una parte —y con los ejemplos mostrados— las viviendas
se han destinado al uso comercial y turistico, ya sea como negocios de
consumo de alimentos y bebidas, venta de productos o servicios, 0 como
alternativa de hospedaje dentro del modelo de negocio de la economia co-
laborativa. Los estilos de consumo también se han involucrado; el consultor
social media Alfredo Vela (Vida Caixa, 2022), en su propuesta de cinco
tipos de consumo (racional, impulsivo, sugestionado, indiferente y experi-
mental) visualiza a los tres primeros, como los que se manifiestan por las
sugerencias en linea a través de las redes sociales, puesto que el uso de
internet ha acercado con las aplicaciones las distintas ofertas no soélo locales,
sino también a nivel mundial. Se advierte que mayormente el centro historico
se ha convertido en el lugar en boga para la vida nocturna, aprovechando
los distintos eventos de temporada que dan lugar a transitar por las calles.
Los estacionamientos, por ejemplo, también han modificado horarios para
ofrecer a los consumidores una estadia mas prolongada, lo cual es irénico
porque en ocasiones al cerrar el acceso vehicular en las calles la movilidad
se ve limitada y se complica el transito en la zona.

CONCLUSIONES

Citando al Dr. Marco Sifuentes, la reflexion sobre la esencia del habitar es
fundamental en el concepto de &mbito antrépico, pues surge del territorio
y de todo el conjunto de artificialidades edificatorias, llamese vialidades,
viviendas, infraestructuras y equipamientos varios, que han resentido enor-
memente el efecto de los estragos de los sistemas de vida en el planeta,
obligandonos a repensar desde nuestras disciplinas el estudio y la reso-
lucién de los problemas derivados de la habitabilidad (2015). Por ello la
investigacion y las aportaciones en las diversas disciplinas resultan crucia-
les, sobre todo con la riqgueza de estudios basados en el entendimiento del
entorno; es preciso disefiar con la gente considerando las implicaciones
humanas para atender a ambientes habitables en concordancia con las con-
diciones existentes.

Esta investigacién aln esta en curso, pero en los casos revisados se
muestra una diversidad en la que predominan los giros nocturnos, nuevas
alternativas de entretenimiento y de alojamiento en la zona, por lo que han
ido desapareciendo tipologias comerciales tradicionales; los oxxos, por
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ejemplo, han desplazado poco a poco a las tiendas de abarrotes locales, al
no habitarse y acrecentarse los servicios de comercio, donde los espacios
cumplen una funcién por horarios pero no como vivienda; hay que cuestio-
narse si lo que sigue es que las cafeterias locales ahora sean desplazadas
por cadenas internacionales.

La memoria gréfica juega un papel importante en la documentacion,
sobre todo al intentar comprender las razones de estas transformaciones.
A su vez, el trabajo de campo arroja datos importantes y facilitan entender
los diferentes puntos de vista: por un lado, los que arrendan estan buscando
gue su local o casa estén activos y se obtenga de ellos los recursos para
el mantenimiento y crecimiento del lugar; y por otro lado los arrendatarios
desean lograr que su negocio prospere y sea considerado entre la amplia
competencia como uno de los que estén favorecidos por los diversos grupos
sociales que concurren estos lugares, por lo que se destaca una gran acti-
vidad econémica en la propiedad del suelo.

En el centro histérico se ha buscado la reactivacion econémicayy, a raiz
de las diversas modificaciones, han llegado también nuevas tendencias, por
lo general en horarios nocturnos con el consumo de bebidas alcohdlicas y
la oferta de un nuevo modo de habitar la zona. Los predios convertidos en
alojamientos y promovidos por las plataformas digitales fomentan la perma-
nencia en el centro, extendiendo los horarios de consumo y acrecentando
los costos. Sassen analiza las nuevas logicas de expulsiones, en las que
tanto personas como empresas son expulsadas de lugares y de su orden
socioeconémico por un sistema de acumulacion cada vez mas extremo, deri-
vado de formaciones predatorias provenientes de los avances tecnolégicos,
politicas publicas y cuestiones financieras y de mercado, identificando el tipo
de expulsién llamado de ejecuciones (2015, p. 30), presente como parte del
impacto del capitalismo global, siendo los individuos mas ricos o las grandes
corporaciones los responsables de este poder ejercido, por lo que es evi-
dente la segregacién socio-espacial que de manera gradual ha modificado
las condiciones econémicas y los accesos a lugares de ocio en beneficio de
ciertos grupos.

Es un buen momento para continuar con el seguimiento de este tipo
de investigaciones, integrar a todas las disciplinas posibles y comprender
la asombrosa complejidad de las ciudades ya que, como lo planted Harvey
(2008), las ciudades actualmente han dejado de planificarse en su conjunto
para s6lo abocarse a disefiar partes de ella, como resultado de la especu-
lacién inmobiliaria y sin ningun tipo de prevision, es decir, se estan viendo
consecuencias de la globalizacion con las modificaciones y otros modos de
circulacion, tanto de personas, ideas, recursos y estrategias, con un marca-
do desplazamiento relacionado con la renta de espacios de vivienda y que
por supuesto involucra aspectos simbolicos y culturales, pues los inmuebles
estan llenos de interpretaciones y significados (Ireland et al., 2020) que son
la esencia de la significacion social.
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