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iQué mayor alegria que la de una madre que contempla a
su hijo, al fruto de sus entrafas, rebosante de salud! {De qué
sacrificio no serfa capaz y qué esfuerzos no llevarfan a cabo
para dar a sus hijos la mayor salud posible!

La ciencia ha venido a presentarle su apoyo al amor
maternal; ella ha puesto a disposicién de las madres

un preparado de inapreciable valor. La Somate cuyas
propiedades aperitivas y reconstriyete cuando se administra
a los nifios consiguen un floreciente estado de nutricién y
una robustez [...]

Discurso del anuncio publicitario con imagen incluida del
suplemento alimenticio “La Somate”.

Revista de Revistas, 30 de noviembre de 1913

os anuncios publicitarios dirigidos a las mujeres durante
el Porfiriato que aparecieron impresos en los periédicos
y revistas de circulacién nacional fueron fundamentales
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para moldear las conductas de las mujeres de los grupos medios
y privilegiados, a través de las diversas representaciones visuales y
el discurso escrito inserto en los anuncios, asi como los llamados
“publirreportajes”, los cuales reafirmaron sus roles dentro del 4m-
bito de lo privado. Es precisamente a partir del discurso “del deber
ser femenino” que se reflexionard en torno a la dindmica publici-
taria inserta en Revista de Revistas (1910-1913), semanario domi-
nical de corte familiar que a partir de 1910 fue bien recibido por
el selecto grupo de lectoras y suscriptoras de élite que se convirtie-
ron en las principales consumidoras de articulos de belleza, salud,
moda, enseres domésticos y de lujo, entre otros objetos de deseo
de la clase privilegiada en tiempos de la Revolucién.

El fin justifica los medios.
Prensa y mujeres en el Porfiriato

La prensa que circulé durante el longevo gobierno de Porfirio
Diaz, sin importar su contenido y postura ideolédgica de corte
oficial, catélica o de oposicién a través del discurso escrito y vi-
sual, se convirti6 en el principal medio de difusién que legitimé
los alcances de orden politico, econdmico, social, cultural, cien-
tifico y modernizador del Estado. Asi, la propuesta que circul4
por todas las entidades federativas en periddicos y revistas de
informacién general y especializada, dirigida a la poblacién en
general o la destinada a publicos especificos ~hombres, mujeres
y nifos— de periodicidad mensual, quincenal y semanal, fue
significativa para socializar entre los mexicanos, sin importar
edad, grupo social, profesién y estatus laboral, la necesidad de
su integracion en el proceso de desarrollo y modernizacién.
Publicaciones como E/ Imparcial (1896-1904), el Dia-
rio del Hogar (1883-1912), El Tiempo (1881-1912), asi como
las revistas semanales Mundo Ilustrado (1894-1914), La Revis-
ta Moderna (1898-1911), La Mujer Mexicana (1904-1909), E/
Hogar (1904-1910) y Revista de Revistas (1910-1960), entre
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otras ediciones de distribucién nacional, destinaron importan-
tes espacios en sus pdginas para informar a las mujeres su “mi-
sién social” por medio de breves articulos que eran reforzados
en la mayoria de los casos con apoyo de imdgenes; en ellos, se
presentaba el relevante papel que tenian como educadoras en el
dmbito de lo familiar y en la instruccién de los nuevos ciudada-
nos, patriotas y porfiristas.

La importancia de la difusién educativa fue tal, que in-
clusive el Estado subvenciond las publicaciones de corte feme-
nino y alenté la expresién escrita de las mujeres letradas como
un medio eficaz para facilitar la sociabilizacién de la importan-
cia del progreso y de los valores civicos. Asi, la prensa contri-
buyé a reafirmar el papel de la mujer dentro del seno familiar y
la elevacién de ésta a través de la via cultural. De igual forma,
los periédicos para algunas mujeres de la élite y la clase media
letradas se convirtieron en espacios de accién para expresar sus
aptitudes periodisticas, a través de la literatura, la poesia y de
articulos de contenido: educativo, cultural, social, religioso e
incluso feminista.> Con base en el indice elaborado por Flo-
rence Toussaint, en el Porfiriato se editaron 18 publicaciones
destinadas al sexo femenino, de las cuales ocho eran editadas en
la capital del pais,* tendencia numérica que disminuyé drdstica-

2 Las publicaciones periédicas también se dirigieron a las mujeres pertenecientes a
los grupos sociales bajos con dos objetivos fundamentales: asumir sus roles tradi-
cionales como madres-esposas y su integracién como mano de obra especializada
en las diferentes dreas de la economia a través de la pujante industria: textil, ma-
nufactura y servicios.

3 Durante el Porfiriato, a partir de la década de 1880, se desarrollé una interesante
propuesta de prensa redactada por y para mujeres, entre los diarios mds significa-
tivos y que circularon a nivel nacional se encontraron: La Mujer (1880-1883), £l
Album de la Mujer (1883-1890), El Correo de las Serioras (1886-1890), Violeras del
Andhuac (1887-1889) y La Mujer Mexicana (1904-1909). En los que, por primera
vez, mujeres decimondnicas —de generaciones previas y algunas nacidas en el Por-
firiato— manifestaron sus aptitudes periodisticas a través de la poesia, la literatura
y de los articulos de contenido social, educativo, cientifico y de historia patria.

4 Entre los periddicos que circularon en la Ciudad de México se encontraron: el A/-
bum de Damas (1906), La Casera (1879), El Fco de la Moda (1880), El Diario del
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mente en los albores del siglo xx. Pocas fueron las revistas espe-
cializadas para mujeres, como fue el caso de La Mujer Mexicana
y El Hogar, y se caracterizaron por destinar varias pdginas de
contenido publicitario con el objetivo de provocar su necesidad
de consumo como parte del proceso de modernizacién.

Revista de Revistas y su aspecto material

Con el lema “El semanario mds completo, variado e interesan-
te de la Repuiblica”, Revista de Revistas fue fundada en la Ciu-
dad de México y registrada como articulo de segunda clase el
23 de enero de 1910 por Luis Manuel Rojas. De periodicidad
semanal, permaneci6 vigente por mds de medio siglo y estuvo
a cargo de diversos editores y directores que influyeron en sus
contenidos y posturas ideoldgicas.” Al igual que otras publica-
ciones importantes de la capital del pais en formato de diario
y semanario, se distribuyé en niimeros sueltos en expendios o
almacenes, los mds importantes de la ciudad, a decir del propio
periédico. Su abono por semestre fue de dos pesos y su ejemplar
se vendia en diez centavos. En el extranjero se fijé en dos pre-
cios: para Estados Unidos el importe fue de un ddlar, y para otros
paises se elevé a dos délares.® Entre 1910 y 1913 el tiraje vari6
entre los 65 mil y 24 mil ejemplares. Circulacién que hizo de la
revista, material recurrente de consulta y opinién entre la élite y
los grupos medios que tuvieron presencia politica en el periodo.”

Hogar. Florence Toussaint, (1989), Escenarios de la prensa en el porfiriato, México:
Universidad Auténoma de Colima, pp. 74-88.

5 Entre 1910 y 1914 fue dirigido por Luis Manuel Rojas, Fernando Galvan (1911-
1912) y por José Gémez Ugarte (1913-1914). Véase Revista de Revistas.

6 Con domicilio en Donato Guerra 19, apartado 120 bis. Las suscripciones fordneas
que no remitfan a la oficina del semanario se cobraron por giro postal o por envio
a domicilio. Revista de Revistas, 30 de enero de 1910, pdgina principal.

7 El equipo editorial, de redactores y anunciantes de desarrollé una estrategia de
interés en materia de opinién publica, que se puede analizar de 1913-1914 entre
la administracién de Victoriano Huerta y el gobierno de facto de Venustiano Ca-
rranza. Cfr. Revista de Revistas.
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La presentacién material fue de 24 pdginas que aumenta-
ron cuando la Revista de Revistas cambi6 de presentacién y me-
didas.® Visualmente en su primer afo de circulacién (1910), la
edicién tuvo un formato de periédico, que modificé cuando in-
sert6 su primera portada que incluyé dos imdgenes en blanco y
negro y que hacian alusién a las nuevas mejoras del semanario;’
a partir de esa fecha las fotografias y las diversas expresiones
iconogréficas insertas en la portada versaron sobre distintos t6-
picos en los que predominaron representaciones de destacadas
personalidades del 4mbito politico nacional y algunos eventos
de la lucha armada. Para el ano de 1912, la revista comenzé
a imprimir sus portadas en varias tintas y eran disefiadas por
destacados ilustradores del periodo, entre los que figuré el cari-
caturista Ernesto Garcia Cabral'® —alias el Chango Cabral-, ilus-
traciones que frecuentemente versaron sobre representaciones
de mujeres de élite y otros estratos sociales asumiendo diversos
roles sociales y en actividades culturales. La publicacién no in-
nové en cuanto a formato e ideas, fue el reflejo de los periédicos
y revistas modernas del Porfiriato que, en tiempos dificiles —la
Revolucién—, compitieron por los suscriptores, lectores, patro-
cinadores y anunciantes, como fueron los casos de £/ Diario del

Hogar, El Tiempo, El Mundo Ilustrado y El Hogar."'

8  En 1910 sus medidas fueron de 45 cm de largo por 35 cm de ancho; en 1911 se
modificé el formato a 36 cm de largo por 27.5 cm de ancho; con un total de 23
péginas y finalmente en 1912 el tamano fue de 26 cm por 34.5 cm; con un pagi-
nado de 26 y que aumenté a 29 en el afio de 1913. Cfr. Revista de Revistas, afios
1910-1913.

9 Revista de Revistas, 23 de octubre de 1910.

10 Carlos Monsivéis, “Ernesto Garcfa Cabral y el nuevo darwinismo: «el hombre
desciende de la caricatura»”, en La vida en un Volado. Ernesto el Chango Garcia
Cabral, México: conacurta-Lunwerg Editores, pp. 16y 20.

11 Indice de periédicos del Distrito Federal en Toussaint, op.ciz., pp. 76-108.
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Imagen 1. Portada Titulada: “En el Hipédromo”

 REVISTAREVISTAS

o ) N
‘\\

EL SEMANARIO NACIONAL

21 de avril de 1992

Fuente: Revista de Revistas del 21 de abril de 1912.
*La imagen muestra a dos mujeres jévenes de la aristocracia portando ves-

tuario de lujo y sombrillas para la ocasién.
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El contenido informativo de Revista de Revistas fue di-
verso e imperaron los articulos concisos de indole politica,
econémica y social de orden nacional e internacional, que se
inserté en secciones plenamente identificables como: “Seccién
editorial”, “Revista politica’, “Correo de los Estados”, “Vida
social”, “Vida artistica”, “Variedades”, “Pdgina literaria”, “Para
el hombre del campo y negocios”, “Para las damas”, “Minas y
comunicaciones”, “Fomento industrial” y “Pdgina humoristi-
ca’, entre otras temdticas de interés social, cultural, religioso y de
entretenimiento, estratégicamente complementadas con el dis-
curso visual y escrito representado por la importante y variada
publicidad que aparecié a lo largo de la publicacién.'

La revista conté con un grupo de colaboradores, redactores
y traductores, entre los que destacaron E. Gémez Carrillo, José
Nufez Dominguez, José Juan Tablada, Maria Luis Ross, Maria
Enriqueta y José Terreros. Cabe sehalar que la mayorfa de los arti-
culos no incluyeron autoria o fueron rubricados con seudénimo."

Los anuncios publicitarios para la mujer “ideal y moderna”

De toda la publicidad que aparecié en el semanario, destacaron
los anuncios destinados al consumo familiar, asi como los dirigi-
dos a hombres y mujeres de la burguesia y del nuevo grupo en
ascenso social, deseoso de adquirir los bienes de consumo que
exigfa la modernidad. Para el caso de la publicidad dirigida a las
asiduas lectoras, a través de diversos formatos de impresién como
la litografia, fotografia e ilustraciones, se les informé de las dlti-
mas novedades europeas en moda para toda la familia, mobiliario,
enseres de lujo y tecnologia “necesarios” para los hogares moder-
nos; novedades que se encontraban a su alcance en los principales

almacenes de prestigio de la Ciudad de México y Guadalajara.

12 Revista de Revistas, 23 de enero de 1910.
13 Véase Revista de Revistas (1910-1913).
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La dimensién de los espacios destinados a la publicidad
fue variada y generalmente dependié del nimero de lineas que
los anunciantes pagaban anualmente. Los mds importantes
fueron de plana completa, media plana y cuarto de plana que
invariablemente inclufan una imagen. Los que contaron con
mayor presupuesto insertaron bordes con motivos tipograficos
mis elaborados o con diferentes grados de complejidad artistica
que se pueden apreciar a partir del ano de 1913. Mientras que
los de menor costo estuvieron determinados por su descripcién
en breves lineas y con formatos austeros.'*

Los principales anuncios fueron pagados por las grandes
y modernas tiendas departamentales ubicadas en la capital del
pais, como fueron: El Palacio de Hierro, Puerto de Veracruz y
Las Fébricas Universales, mismos que estratégicamente apare-
cieron a lo largo del semanario y que generalmente centraron su
publicidad en indumentaria de alta calidad para toda la familia
y ajuares de boda, entre otras mercancias y accesorios de lujo.
Otras casas comerciales que se anunciaron regularmente fueron:
Cristalerfa de Loeb Hermanos, Zapaterias del Elefante y Som-
breros Tarddn; mientras que los espacios de menor formato fue-
ron compartidos por otras acreditadas casas que regularmente
promocionaron sus servicios y suntuosos articulos importados
de Estados Unidos y de algunos paises europeos como Espana,
Francia e Inglaterra. Entre los productos de mayor comerciali-
zacién destacaron: la cristaleria, tejidos en lana, seda y encaje.
En materia de avances tecnolégicos, sobresalieron los estableci-
mientos que ofrecieron tecnologia y bienes para uso empresarial
y agricola; equipos fotogréficos, sonido, automéviles, asi como
las innovaciones mecdnicas para uso doméstico y comercial, en-
tre los que destacaron por su venta exitosa: las mdquinas de
escribir y coser, lavadoras, estufas y los fondgrafos. De igual

14 La tarifa de los anuncios siempre aparecié publicada en la pdgina principal, en el
extremo superior izquierdo. Precio por linea “Agate”: 0.15 centavos; dos mil lineas
en 6 meses: 0.14; de cinco mil a diez mil lineas en un ano: 0.12; y de 20 mil a 30

mil lineas en un afio: 0.10; por plana y media plana: precios convencionales.
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forma, las marcas extranjeras se caracterizaron por brindar una
diversidad de productos de belleza que ofrecian valor de juven-
tud, como cremas y ténicos, medicamentos para la salud fami-
liar o la “propia del género femenino” que se convirtieron en un
referente de la Revista.

El formato y los discursos de los anuncios impresos en
Revista de Revistas dependieron en gran medida de los recur-
sos y creatividad de los anunciantes y publicistas. Es importan-
te sefalar que en los afios de 1910 y 1911, en lo general, los
formatos fueron austeros, de lineas simples y discursos breves,
con excepcién de los contratados por El Palacio de Hierro y
Puerto de Veracruz. Es probable que el poco impacto tuviera
como argumento el contexto de lucha armada en México. A
pesar de la austeridad iconografica, Revista de Revistas continué
con la dindmica de rentabilidad en publicidad al mantener una
postura flexible en cuanto a la politica interna del pais. Ello se
materializ6 a través de los diversos discursos expresados en los
articulos informativos y de opinién, que se ajustaron a las pos-
turas propuestas por las facciones dominantes durante el largo
proceso de la Revolucién, contexto que permitié que la oferta
publicitaria permaneciera o, incluso, por ejemplo, a partir del
afo de 1912, la calidad de los disenos y cantidad en los anun-
cios aumentaran.

En general, la publicidad fue tentadora y novedosa. Apa-
recié en todas las paginas en formato de anuncio, lo que cautivé
por igual a las y los suscriptores que eran engarzados con la es-
tratégica campana de los famosos cupones que semana a sema-
na aparecieron en la pdgina principal, prometiendo lo siguiente:

Nuestro Cupén se Descuenta por las siguientes casas: En México:
El Palacio de Hierro. El Puerto de Veracruz, Tartdn Hns: Monsler,
Bowen y Coo: A. Warner y Levien, Enrique Mungufa, “Joyeria
de la Acacia”, Drogueria de B.L. Gris. La prueba de Balsa Hnos;
Vincenty Hnos. y Co, Azul Light Co., Cristaleria de Loeb, y dis-

tribuidora Acosta.
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En Guadalajara, W.G Arrington, Fuentes y Romaro, Drogueria

Alemana: Ricardo Ferndndez y Crespo y Gonzdlez."

Los cupones que inclufan descuentos ofrecidos por algu-
nos anunciantes se convirtieron en la primera tentacién para
comprar, pues a lo largo de las 24 pdginas a los abonados se les
mostré la variedad de mercancias “novedosas y tnicas”. Otra
tictica que utilizaron para convencer a la clientela y aumentar
el consumo fue la “seccién nuestros concursos”, estrategia in-
geniosa que logrd la interaccién entre el semanario y su amplio
y selecto grupo de suscriptores, que, si tenian “suerte” en los
juegos y adivinanzas, serfan premiados con perfumes impor-
tados o puros seleccionados por los patrocinadores de las casas
comerciales mds prestigiosas de la ciudad.'® Tdcticas de venta en
las que muy probablemente las mujeres fueron las mds atraidas.

Sin duda alguna, la venta de espacios publicitarios fue
fundamental para la revista, asi como su distribucién en im-
portantes ciudades del pais.”” Entre 1910 y 1913 se contabili-
zaron un total de 1,175 anuncios con imagen y texto dirigidos
a ambos géneros con contenidos canalizados a una audiencia
que oscilaba entre cero y 50 afos de edad.' Las estrategias pu-
blicitarias garantizaron la venta de las nuevas necesidades de
consumo individual o familiar, siendo los hombres y las muje-
res adultas los principales consumidores.

Denise Hellion sugiere que los anuncios publicitarios
que aparecieron en los principales periddicos y revistas tenian la
intencionalidad de venta, especificamente al ptblico masculino

15 Revista de Revistas, 30 de enero de 1910, pgina principal.

16 Revista de Revistas, 30 de enero de 1910, p. 24.

17 Revista de Revistas, el dia 20 de febrero de 1910 informaba a sus suscriptores que
habfa distribuido ejemplares en 3 mil 500 poblaciones en todo el pais —sin espe-
cificar los lugares de venta y distribucién— y que también era vendido en Estados
Unidos en los estados de Texas, California y Nuevo México.

18 De 1910 a 1913 se revisaron 112 ejemplares, lamentablemente ningtin ano se

encontrd en su totalidad.
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que era proveedor de familia.”” Propuesta que se puede conside-
rar en los anuncios de Revista de Revistas a través de los discursos
escritos que frecuentemente eran destinados al hombre soltero
o padre de familia; textos que se enlazaban con sutiles mensajes
representados en distintas imdgenes. Otras estrategias de per-
suasion se centraron en la salud familiar, belleza y moda —para
ambos géneros— o los tentadores productos de suplementos ali-
menticios para todas las edades, asi como los que inducian a los
placeres y la socializacién, como fueron el consumo de cigarros,
puros, bebidas alcohdlicas como cervezas y vinos, nacionales y
de importacién.

Un ejemplo interesante de venta cautivadora y franca al
hombre se puede observar en la Imagen II. Anuncio de pdgina
completa financiada por El Palacio de Hierro que recurrentemente
se insert6 en la parte posterior de la portada de la revista. El
mensaje era contundente y estaba dirigido al hombre soltero
que pronto construiria una familia y al que ofrecian “Todo lo
necesario para Ud., para ella y para su hogar”. La imagen mues-
tra dos planos de venta visualmente equilibrados en la pdgina.
La primera publicidad representaba a una pareja a punto de
contraer nupcias, con semblante feliz y portando indumenta-
ria de boda lujosa; iconografia que era reforzada con la descrip-
cién detallada del ajuar y el respectivo precio. Mientras que el
segundo mensaje publicitario destinado al sexo femenino versa-
ba sobre moda, utilizando cuatro figurines que simbolizaban a
la mujer joven de silueta esbelta en vestimenta de “Colecciones
de Verano”, atuendos que inclufan el costo y descripcién de
cada prenda y accesorio del modelo publicitado.

19 Hellion, Denise, (2008), Exposicion permanente, anuncios y anunciantes en El

Mundo Ilustrado: México, INaH-UAM-Azcapotzalco, p. 146.
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Imagen 2. Publicidad de pdgina completa pagada por El Palacio del Hierro

y localizada en la parte posterior a la portada de la revista

EL PALACIO DE HIERRO =7

Fuente: Revista de Revistas, 21 de abril de 1912.

*Presenta dos mensajes de venta. El primero, localizado en la parte superior,
representa a una pareja en traje de nupcias con la leyenda “Todo lo nece-
sario para Ud., para ella y para su hogar”. El anuncio era dirigido al varén
como proveedor de la familia. La imagen también muestra cuatro modelos
de vestidos correspondientes a la moda de verano, especificando precios y

las caracteristicas de las prendas.
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Las imdgenes alusivas a la venta de ajuares de nupcias
patrocinados por los principales almacenes de la capital del pais
fueron una constante en todas las ediciones de Revista de Re-
vistas, estrategia segura de una publicacién que se lefa todos
los domingos en un entorno familiar, en donde las imdgenes
eran observadas por un publico muy amplio en edades y con
posibilidades econémicas para adquirir lo mostrado con el fin
de satisfacer las necesidades que ofrecia su estatus. La publici-
dad que se complementé con las cotidianas resenas de enlaces
matrimoniales que aparecieron impresas en diferentes secciones
de la revista siempre fueron acompanadas de una emblemdtica
fotografia que mostraba a la dichosa pareja portando los suntuo-
Sos ajuares.

Otras casas comerciales compitieron con estrategias pu-
blicitarias similares que incluian representaciones visuales y un
discurso persuasivo, en donde el anhelo de felicidad se convirtié
en el enunciado clave para atraer y cautivar a los futuros novios;
tal y como lo llevé a cabo Las Fabricas Universales, que utilizé
discurso escrito e imagen en gran formato, el cual, semanal-
mente, se inserté indistintamente en diversas secciones de la
revista. La propuesta era convencer al novio de la adquisicién
del ajuar femenino a través de una contundente interrogante:
“Cémo hacer feliz a su prometida? Un Trousseaux y la unién
candnica el principio de su felicidad conyugal”. Terminada la
primera frase, el publicista habia logrado fascinar al cliente con
la insercién de una imagen en gran formato que mostraba el
rostro de una mujer joven que representaba en secuencia de
cinco posiciones portando el fino velo. En cada etapa de la serie,
el semblante de la delicada novia expresaba felicidad; el texto
cerraba con la siguiente frase: “Antes de casarse visitelos o es-
cribanos pidiendo catdlogo especial de Trousseaux y serd feliz.
VESTIDO NUPCIAL Y ACCESORIOS. Desde $ 139.75.
LAS FABRICAS UNIVERSALES”.* Es importante destacar

20 Revista de Revistas, septiembre de 1913.
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que, para los almacenes de prestigio, los catdlogos se convirtie-
ron en una estrategia mds de difusién y paralela a la ofertada
en los semanarios, convirtiéndose en un instrumento exitoso de
venta que podia leerse y mirarse cotidianamente en la tranquili-
dad del hogar.

Por su parte, el Puerto de Veracruz publicitaba y compe-
tia con los mismos cédigos y enunciados de venta, otorgando al
vinculo matrimonial el deseo mis significativo de dicha al que
toda mujer podia aspirar, utilizando el siguiente mensaje:

EL DIA MAS FELIZ PARA UNA MUJER ES EL DE SU BODA

PARA QUE DE EL CONSERVE GRATOS RECUERDOS, ES
MENESTER QUE ESTE REGIAMENTE ATAVIADA.

NOSOTROS

LE PROPORCIONAMOS A UN COSTO MUY REDUCIDO
ESCLUSIVOS

VESTIDOS PARA NOVIA

O EL TROUSSEAUX COMPLETO DE LAS SIGUIENTES
PIEZAS DE MAGNIFICA HECHURA POR SOLAMENTE
$100...

El anuncio continuaba describiendo detalladamente los
accesorios, la suma total del costo del vestuario y el domicilio de
la casa comercial. Con el mismo equilibrio de escritura, el pu-
blicista concluia el sugerente anuncio posicionando una ilustra-
cién de perfil de una novia de larga y esbelta silueta, portando
el suntuoso y elegante ajuar de boda.

Siendo la familia el principal objetivo de la revista, el
comportamiento del “deber ser femenino” fue explicito en cada
una de las representaciones que generaron los publicistas. Recu-
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rrentemente fueron representadas y construidas como comple-
mentos del otro —esposo e hijos—, mostrando rostros apacibles
y de felicidad cuando el contenido y los lenguajes de venta evo-
caban el bienestar familiar. En este contexto, mas del 70% de la
convocatoria de los anunciantes fue destinada a la promocién de
articulos para todos los integrantes de la familia, ya fuera de uso
personal o compartido. Mientras que el 30% de los promociona-
les se designé a la venta elocuente y directa al sexo femenino en
condicién civil de solterfa 0 matrimonio. Asi, a la mujer casada se
le instruyé y convencié de las nuevas necesidades de importacién,
en donde los avances tecnoldgicos eran parte del argumento para
seducir a toda “mujer moderna” con la finalidad de adquirir bie-
nes de consumo en beneficio de la comodidad familiar, como
fueron los casos de enseres de uso comun ligados a los quehace-
res “propios de género”, como novedosas estufas y lavadoras que
ahorraban tiempo en su ejecucién.

La campana dirigida a la mujer fue muy exitosa, ya que
ademds sugerfa la compra de articulos para los integrantes de la
familia los anunciantes, utilizando creativas siluetas femeninas,
daban rienda al seductor consumo y necesidades de moda desde
los primeros meses del embarazo, situacién que generaba una
cadena de necesidades que iniciaba con la compra de la ropa de
maternidad, como fueron las famosas faldas que se ajustaban a
cualquier talla de cuerpo (Imagen 3). Después de la gestacién,
los requerimientos de consumo se extendieron a los hijos con
las variadas publicidades en torno a la lactancia y el cuidado
correcto de los infantes a través de los novedosos suplementos
ldcteos y los ténicos que la industria farmacéutica cre6 para el
bienestar de la nifiez.
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Imagen 3. El Palacio de Hierro promocionando novedosa

“falda de maternidad”

FALDA .
aternidad

.

Fuente: Revista de Revistas, junio de 1910.

*Se utiliz como estrategia de venta la silueta de la falda como elemento cen-
tral y en su interior, a través del relato, se especificaban costo, caracteristicas
excepcionales de la falda, adaptable a todas las tallas del cuerpo femenino,

asi como las texturas y calidad de la prenda.
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Nuevos hibitos de consumo:
moda, belleza y salud

La venta de ajuares de boda fue el inicio de la cadena de produc-
tos ofrecidos para ambos sexos, anhelantes de una familia feliz y
préspera. Revista de Revistas destiné aproximadamente el 30% de
su estrategia de venta directa al sexo femenino de todas edades
y condiciones civiles —solteras, casadas y viudas—, quienes fueron
cautivadas por las sugerentes imdgenes que evidenciaban emo-
ciones de felicidad y deseo, asociadas a la nueva construcciéon
del “ideal femenino”, en donde la belleza y juventud fueron los
objetivos a alcanzar. De esta forma, los anunciantes generaron
ingeniosos y provocativos mensajes que fueron plasmados en
interesantes ilustraciones —publicidad— y fotografias —comple-
mentos de articulo— que posicionaban a las mujeres en contex-
tos mds alld de lo familiar. Es decir, al hojear el semanario, los
cédigos de venta mostraban presencia femenina. Se le visualizd
desplazdndose confiada y segura en los espacios publicos, por-
tando elegante vestuario de ultima moda, que lucia en actos
protocolarios, sociales, deportivos, altruistas, en paseos, bailes,
festejos religiosos y ceremonias luctuosas.

Mientras que en el dmbito de lo privado —lo intimo-—,
ofertaron novedades de importacién de la tltima moda parisi-
na y estadounidense, como fue la promocién de ropa interior
que seducia a la clientela, especialmente a la joven, cuando el
anunciante prometia confort, calidad y estética en su uso. Fac-
tor importante en la construccién de una silueta perfecta que
garantizaba el lucimiento de la ropa de moda exterior que era
anunciada en cada temporada (véase Imagen 1). Entre la ropa
intima que frecuentemente se publicité destacaron los corsés
de diversos estilos, texturas, telas y tallas, asi como las medias
lisa y bordada, de origen francés. El corsé fue la pieza intima
mds importante que marcé el cambio de estética de finales de
los siglos x1x y la primera década del siglo xx, contribuyendo
a promover la idea de una mujer mds esbelta y con cualida-
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des mis sensuales que mostraban cuerpos en “S”, en donde
q
“el busto se proyecté al frente mientras las caderas y las nalgas

se propulsaron hacia atrds”,*!

construccién de la nueva mujer
ideal que se adaptaba a las novedades y exigencias de consumo
de pardmetros internacionales.

Las ilustraciones favoritas de los anunciantes de mayor
prestigio fueron las que versaron sobre la feminidad. Entre
1910 y 1913 se publicitaron 346 anuncios de venta directa a
las mujeres que versaron sobre moda, belleza y salud. La ma-
yor parte de las ilustraciones (162) en gran y mediano formato
fueron destinadas a la moda y a la diversidad de articulos de
belleza que garantizaban la juventud. Entre los anuncios m4s
desatacados se encontraron los de venta de ropa y zapatos de
lujo de “temporada”, en donde las novedades de verano e invier-
no fueron los mds publicitados. Prendas de la mds alta calidad
eran exhibidas en figurines de siluetas delgadas en actitud sobria
que portaban trajes sastres, vestidos, faldas, blusas, indumenta-
ria que era complementada con accesorios —sombreros, joyas,
guantes, sombrillas—, asi como la ropa interior, en donde los
corsés y las medias ocuparon un lugar importante.

La moda femenina aparecié estratégicamente en los di-
versos espacios de Revista de Revistas y fue complemento de la
seccién “Para las damas”, que generalmente aparecié editada en
las pdginas 16 y 18. Estaba integrada por dos planas, de con-
tenidos breves que contribuifan al fortalecimiento del “deber ser
femenino”, como fueron los articulos de cultura general, reglas
de etiqueta, cocina y, por supuesto, la seccién de moda, que tuvo
un espacio privilegiado de contenido escrito y formato ilustrado
donde insert6 figurines o fotografias que revelaban las actualida-
des en indumentaria, destacados peinados, elegantes y costosos

21 Anterior a 1880, el corsé de varillas metdlicas producia un efecto en la silueta que
“disminuia el estémago y apretaba y apretaba el busto y las caderas”, efecto opues-
to al propuesto en la nueva estética de corsés entre 1880 y 1905, que evidenciaron

los atributos femeninos. Véase Lenceria, Madrid: Epimar, 2003, p. 106.
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sombreros que eran acompafnados de accesorios de lujo —joyas y
pieles— provenientes de paises de vanguardia como Francia.

A la par de la moda, la difusién de los estidndares de be-
lleza y la salud fueron significativos y redituables. El semanario
destiné alrededor de 184 anuncios en formatos discretos —quizd
por sus contenidos tan intimos—, pero también efectivos, que
versaron sobre higiene cutdnea e intima. Regularmente apare-
cieron insertos en la seccién “Para damas” que, con imdgenes
explicitas y convincentes discursos en torno a la salud y bien-
estar, ofertaron milagrosas cremas de aplicacién en el rostro,
cuerpo y senos que garantizaban la juventud, lozania, suavidad
y firmeza inmediata en su aplicacién; ademds de los avances en
la farmacéutica que prometian combatir el acné —para ambos
sexos—, el alivio de dolores de cabeza y los sintomas y malestares
propios de la mujer, asi como los tintes para el cabello en colo-
res novedosos que fueron sumamente seductores para las jéve-
nes y no tan jovenes deseosas de una renovacién de apariencia.

La tecnologia y los inventos dirigidos al confort, embelle-
cimiento y postergacién de la juventud, también persuadieron
a las mujeres de diferentes rangos de edad, solteras y casadas
para adquirir los novedosos articulos de aseo personal. Como se
muestra enlos ejemplos de la Imagen 4.

Revista de Revistas se destacé por ilustrar los estereoti-
pos femeninos propuestos por el Estado; sin embargo, llama la
atencidn la escasa reproduccién de representaciones en donde el
sexo femenino fue utilizado como objeto de consumo. Entre las
publicidades que abanderaron el tépico de una forma discreta,
estdn la industria cervecera y tabacalera. Entre 1910 y 1913 se
localizaron alrededor de dos decenas de anuncios en los que la
imagen femenina fue vista junto con otro modelo masculino
disfrutando del consumo de la cerveza o fumando en espacios
publicos; propuestas publicitarias que fueron pagadas por la
Cigarreria Cortina Hermanos, El Buen Tono y las cervecerias
Carta Blanca, Moctezuma-Orizaba, Cuauhtémoc-Monterrey.

281



LECTURAS DIVERSAS SOBRE LA PRENSA EN MEXICO, SIGLOS XIX Y XX

Imagen 4. Cuatro ejemplos de venta de productos de higiene, belleza y

cuidado de salud

Coauron danitarto para :sraaras

la ejer prepe € pera devehver &l bl su ool r atucal
R‘LBH) CASTANOo NEGRO

Do para todn in vl Ae

! Se manda por $2.00
AR Awmsa Apartade 1102, Moxics, 9. F.

“VIBRADOR PARA HERMOSEAR”
CON 3 BATERIAS ELECTRICAS

Serd remitids ol primer abo-
B0 o3 Aparato espachalmests

Fuente: Revista de Revistas, afios 1910-1911.

*Anuncios que aparecieron frecuentemente en la seccién “Para las damas”
durante el afio de 1910. En la primera imagen de la serie muestra un pro-
ducto dirigido a las mujeres: “cinturén sanitario”; la segunda publicidad
es la venta de un aceite vegetal que promete el perfecto tefiido del cabello
en tres tonalidades: rubio, castafio, negro; la tercera imagen es la venta del
“Jabén Kuro-barros”, dirigido a hombres y mujeres, garantizando la efec-
tividad del producto y suavidad de la piel, y el dltimo anuncio sugiere la
compra de un aparato vibrador eléctrico de tecnologia avanzada que se acti-
va con pila eléctrica, el cual garantizaba la belleza del cutis, prevenia arrugas

y prolongaba la juventud de la mujer.
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La publicidad que se presenté en los diarios y revistas del
cierre del siglo x1x y en los albores del siglo xx mostré dos tipos
de representaciones de mujeres modernas que eran el reflejo de
una dindmica de consumo internacional, en donde los anuncios
mostraban a mujeres asumiendo roles sociales mds dispuestos al
cambio y desplazdndose entre los dmbitos de lo pidblico y lo pri-
vado, pero sin que su esencia del “deber ser femenino” se des-
dibujara. Fueron fundamentales en la toma de decisiones para la
adquisicién de bienes de consumo familiar y personal, con base
en las estratégicas e ingeniosas publicidades que las sedujeron para
satisfacer necesidades y anhelos compartidos de clase y de género.
También es importante considerar que los nuevos cédigos de len-
guaje de las ilustraciones y fotografias fortalecieron la percepcion
de lo delicado y esencialmente femenino —como la significacién de
los estdndares de belleza y la juventud— que la posicioné en otro
espacio de la publicidad, convirtiéndola en objeto de deseo y
consumo. Cédigos fundamentales en la construccién de los es-
tereotipos femeninos del periodo y que atn continuaron vigentes
en el siglo xx.

Consideraciones finales

El semanario Revista de Revistas nos sugiere varias reflexiones, es
evidente que la empresa consideré a las mujeres de élite y clase
media como importantes promotoras, consumidoras y lectoras
que, domingo a domingo, en compania de la familia, disfru-
taron de la grata lectura de diversos tépicos de la importante
edicién de impacto nacional, lo que contribuyé, en un primer
momento, a la construccién del “modelo ideal de mujer” por-
firiana. Al normar sus conductas a través de los sugerentes y
creativos anuncios publicitarios, Revista de Revistas contribuyé a
la reproduccién del deber ser femenino. Visualmente, los anun-
cios utilizaron diversas iconografias, siendo las mds recurrentes
las ilustraciones y fotografias que eran acompanadas con persua-
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sivos discursos escritos que motivaban a las mujeres de todos los
rangos de edad a comprar las productos en boga provenientes
de las principales casas comerciales europeas y estadouniden-
ses de moda, articulos de belleza, salud y de tecnologia pro-
pios de su estatus. El semanario también mostré una dindmica
mds abierta con sus principales consumidoras, pues, a pesar de
que eran el factor decisivo de compra, generalmente la revista
también destind espacios para el proveedor del hogar, que era
quien pagaba las compras. Transacciones cotidianas que, proba-
blemente, tuvieron un impacto significativo en la economia de
la capital y las principales ciudades del pais.

La estrategia de venta de los anunciantes también se
complementd con los breves articulos que fueron publicados en
la seccién “Para las damas”, discursos que contribuyeron para
cimentar roles de conducta establecidos entre los géneros, tanto
en el dmbito de lo privado como lo publico. En el espacio de lo
intimo —el hogar—, los lenguajes publicitarios construyeron a la
mujer como madre, esposa y educadora, adaptdndose a las nue-
vas exigencias tecnoldgicas y de salud que las sociedades mo-
dernas estaban demandando. Mientras que en la esfera publica
aprendi6 cédigos sociales de conducta en donde generalmente
se le asocié como subordinada de la figura masculina, realizando
actividades que demandaban los quehaceres de asistencia social.

En un contexto personal, las representaciones visuales
generaron en las mujeres jévenes y adultas, solteras, casadas y
viudas, nuevas necesidades y aspiraciones de clase social que las
convirtieron en las principales promotoras y consumidoras de pro-
ductos de belleza, moda, enseres domésticos y articulos de lujo;
consumo —familiar o por género— que probablemente contri-
buyé en la permanencia del semanario y de otras publicaciones
de distribucién nacional en un periodo de inestabilidad politi-
ca. Estas précticas de consumo y control de roles de género y
conducta social, hasta nuestros dias, contintian vigentes en los
diversos c6digos y lenguajes de comunicacién impresos, sono-
ros, visuales y digitales.
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Revista de Revistas, (1910-1913), Distrito Federal.
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